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แนวทาง  การจัดทำแผนการจัดการเรียนรู้
มุ่งเน้นสมรรถนะอาชีพ
บูรณาการปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
และสถานศึกษา 3D
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" เศรษฐกิจพอเพียง แปลว่า Sufficiency Economy
… คำว่า Sufficiency Economy นี้ไม่มีในตำราเศรษฐกิจ.
จะมีได้อย่างไร เพราะว่าเป็นทฤษฎีใหม่
… Sufficiency Economy นั้น ไม่มีในตำรา
เพราะหมายความว่าเรามีความคิดใหม่ …
และโดยที่ท่านผู้เชี่ยวชาญสนใจ ก็หมายความว่า
เราก็สามารถที่จะไปปรับปรุง หรือไปใช้หลักการ
เพื่อที่จะให้เศรษฐกิจของประเทศและของโลกพัฒนาดีขึ้น. "
พระราชดำรัสเนื่องในโอกาสวันเฉลิมพระชนมพรรษา 23 ธันวาคม 2542
ที่มา:  http://www.doae.go.th/report/SE/html/01.htm
เศรษฐกิจพอเพียง 
“เศรษฐกิจพอเพียง” เป็นปรัชญาที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว พระราชทานพระราชดำริ ชี้แนะแนวทางการดำเนินชีวิตแก่พสกนิกรชาวไทยมาโดยตลอดนานกว่า 25 ปี ตั้งแต่ก่อนเกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ และเมื่อภายหลังได้ทรงเน้นย้ำแนวทางการแก้ไขเพื่อให้รอดพ้น และสามารถดำรงอยู่ได้อย่างมั่นคงและยั่งยืนภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์และความเปลี่ยนแปลงต่างๆ 
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
เศรษฐกิจพอเพียง เป็นปรัชญาชี้ถึงแนวการดำรงอยู่และปฏิบัติตนของประชาชนในทุกระดับ ตั้งแต่ระดับครอบครัว ระดับชุมชน จนถึงระดับรัฐ ทั้งในการพัฒนาและบริหารประเทศให้ดำเนินไปในทางสายกลาง โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจ เพื่อให้ก้าวทันต่อโลกยุคโลกาภิวัตน์   
ความพอเพียง หมายถึง ความพอประมาณ ความมีเหตุผล รวมถึงความจำเป็นที่จะต้องมีระบบภูมิคุ้มกันในตัวที่ดีพอสมควร ต่อการกระทบใดๆ อันเกิดจากการเปลี่ยนแปลงทั้งภายในภายนอก ทั้งนี้ จะต้องอาศัยความรอบรู้ ความรอบคอบ และความระมัดระวังอย่างยิ่งในการนำวิชาการต่างๆ มาใช้ในการวางแผนและการดำเนินการ ทุกขั้นตอน และขณะเดียวกัน จะต้องเสริมสร้างพื้นฐานจิตใจของคนในชาติ โดยเฉพาะเจ้าหน้าที่ของรัฐ นักทฤษฎี และนักธุรกิจในทุกระดับ ให้มีสำนึกในคุณธรรม ความซื่อสัตย์สุจริต และให้มีความรอบรู้ที่เหมาะสม ดำเนินชีวิตด้วยความอดทน ความเพียร มีสติ ปัญญา และความรอบคอบ เพื่อให้สมดุลและพร้อมต่อการรองรับการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและกว้างขวาง ทั้งด้านวัตถุ สังคม สิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมจากโลกภายนอกได้เป็นอย่างดี 
เศรษฐกิจพอเพียง ประกอบด้วยคุณสมบัติ ดังนี้ 
             1.  ความพอประมาณ หมายถึง ความพอดีที่ไม่น้อยเกินไปและไม่มากเกินไป โดยไม่เบียดเบียนตนเองและผู้อื่น เช่น การผลิตและการบริโภคที่อยู่ในระดับพอประมาณ 
             2.  ความมีเหตุผล หมายถึง การตัดสินใจเกี่ยวกับระดับความพอเพียงนั้น จะต้องเป็นไปอย่างมีเหตุผล โดยพิจารณาจากเหตุปัจจัยที่เกี่ยวข้อง ตลอดจนคำนึงถึงผลที่คาดว่าจะเกิดขึ้นจากการกระทำนั้นๆ อย่างรอบคอบ 
             3.  ภูมิคุ้มกัน หมายถึง การเตรียมตัวให้พร้อมรับผลกระทบและการเปลี่ยนแปลงด้านต่างๆ ที่จะเกิดขึ้น โดยคำนึงถึงความเป็นไปได้ของสถานการณ์ต่างๆ ที่คาดว่าจะเกิดขึ้นในอนาคต 

โดยมี เงื่อนไข ของการตัดสินใจและดำเนินกิจกรรมต่างๆ ให้อยู่ในระดับพอเพียง 2 ประการ  ดังนี้ 
             1.  เงื่อนไขความรู้ ประกอบด้วย ความรอบรู้เกี่ยวกับวิชาการต่างๆ ที่เกี่ยวข้องรอบด้าน ความรอบคอบที่จะนำความรู้เหล่านั้นมาพิจารณาให้เชื่อมโยงกัน เพื่อประกอบการวางแผนและความระมัดระวังในการปฏิบัติ 
              2.  เงื่อนไขคุณธรรม ที่จะต้องเสริมสร้าง ประกอบด้วย มีความตระหนักใน คุณธรรม มีความซื่อสัตย์สุจริตและมีความอดทน มีความเพียร ใช้สติปัญญาในการดำเนินชีวิต 

ที่มา:  http://www.chaipat.or.th/chaipat/content/porpeing/porpeing.html
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การประยุกต์ใช้ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
· การทำเป็นขั้นเป็นตอน  การทำตามลำดับขั้น  
· การสร้างพื้นฐานให้พอมี
· การสร้างพื้นฐานให้พอกิน
· การสร้างพื้นฐานให้พอใช้
· การใช้วิธีการที่ประหยัด
· การใช้อุปกรณ์ที่ประหยัด
· การใช้อุปกรณ์ที่ถูกต้องตามหลักวิชา
· การประหยัดแต่ไม่ขี้เหนียว
· การใช้วิธีการที่ถูกต้องตามหลักวิชาในการปฏิบัติ
· แผนปฏิบัติการต้องสัมพันธ์กับสภาวะของตนเอง
· แผนปฏิบัติการต้องสัมพันธ์กับสภาวะของประชาชน
· แผนปฏิบัติการต้องสัมพันธ์กับสภาวะของประเทศ
· การปฏิบัติที่เป็นไปตามศักยภาพและความสามารถของตนเอง
· การทำอะไรด้วยความอะลุ้มอล่วย
· การทำอะไรด้วยเหตุและผล
· การอยู่ได้ด้วยตนเอง/พึ่งพาตนเอง
· การรู้จักประมาณตนเอง
· การทำอะไรด้วยความพอประมาณไม่สุดโต่ง
· การไม่ฟุ่มเฟือย
· การไม่หรูหรา
· การทำอะไรให้มีพอที่จะใช้
· การไม่โลภหรือมีความโลภน้อย
· การไม่เบียดเบียนคนอื่น
· การช่วยกันทำให้เศรษฐกิจชุมชนพอมีพอกิน
· การช่วยกันทำให้เศรษฐกิจหมู่บ้านพอมีพอกิน
· การช่วยกันทำให้เศรษฐกิจท้องถิ่นพอมีพอกิน
· การทำอะไรให้เหมาะสมกับฐานะตนเอง
· การประสบความสำเร็จแล้วค่อยขยายเพิ่ม
· อุ้มชูตัวเองได้
· ผลผลิตเหลือขายได้
การขับเคลื่อนปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงสู่สถานศึกษา

การจัดการศึกษาตามหลักเศรษฐกิจพอเพียง เป็น การปลูกฝังให้ผู้เรียน รู้จักการใช้ชีวิตที่พอเพียง เห็นคุณค่าของทรัพยากรต่างๆ ฝึกการอยู่ร่วมกันอย่างเอื้อเฟื้อเผื่อแผ่และแบ่งปัน มีจิตสำนึกรักษ์สิ่งแวดล้อมและเห็นคุณค่าของวัฒนธรรม ค่านิยม เอกลักษณ์และความเป็นไทย  สามารถดำเนินการได้ใน 2 ส่วน คือ

1.  การบริหารสถานศึกษาในด้านต่าง ๆ เช่น


1.1  การวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบัน (Situation Analysis)


1.2  การกำหนดแผนการปฏิบัติการในระดับต่าง ๆ (Plan)


1.3  การจัดตั้งคณะกรรมการดำเนินงานในระดับต่าง ๆ (Do)


1.4  การนิเทศ ติดตามและประเมินผล (Check)


1.5  การกำหนดมาตรฐานการปฏิบัติงาน (Act)

2.  การจัดการเรียนรู้ของผู้เรียน  ประกอบด้วย


2.1  การกำหนดให้จัดการเรียนการสอนรายวิชาเศรษฐกิจพอเพียง 3000-1306  ซึ่งเป็นวิชาเลือกเสรีในหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง


2.2  การบูรณาการเนื้อหาปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในรายวิชาต่าง ๆ


2.3  การประยุกต์หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการจัดกิจกรรมเสริมหลักสูตร           ในรายวิชาที่บูรณาการปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง


2.4  การประยุกต์หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการจัดกิจกรรมพัฒนาผู้เรียน เช่น กิจกรรมองค์การวิชาชีพ  กิจกรรมชมรมวิชาชีพ  กิจกรรมชมรมตามความสมัครใจ

ลักษณะสถานศึกษาอาชีวศึกษาพอพียง

สถานศึกษาที่ดำเนินการขับเคลื่อนปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงควรมีลักษณะ ดังนี้
1.  ด้านบริหารจัดการ
1.1 มีการกำหนดนโยบายการจัดการศึกษาตามแนวปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงของ
สถานศึกษา

       1.2 มีการจัดทำแผนปฏิบัติการขับเคลื่อนปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงสู่สถานศึกษาทั้งแผน               ระยะยาว และแผนระยะสั้น

        1.3  มีการจัดตั้งคณะกรรมการรับผิดชอบดำเนินการขับเคลื่อนปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงของสถานศึกษา

        1.4  มีการพัฒนาความรู้ความเข้าใจแก่บุคลากรทั้งบริหาร ครู และคณะกรรมการสถานศึกษา           และส่งเสริมให้ปฏิบัติตนตามแนวปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง

1.5  มีการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ความรู้  ความเข้าใจปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงแก่ผู้เกี่ยวข้อง

1.6  มีคณะทำงานติดตามและประเมินผลเพื่อปรับปรุงคุณภาพการขับเคลื่อนปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงของสถานศึกษา

1.7  การขับเคลื่อนปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงของสถานศึกษาเน้นการมีส่วนร่วมตามหลัก           ธรรมาภิบาล

1.8  มีการสรุปและรายงานผลเพื่อกำหนดเป็นมาตรฐานในการปฏิบัติ

2.  ด้านหลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน


2.1  สถานศึกษามีการพัฒนาหลักสูตรบูรณาการปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง


2.2  มีการจัดทำแผนการสอนบูรณาการปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในรายวิชาต่าง ๆ ที่มีอยู่ในหลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.)  และมีรายวิชาให้เลือกเรียน  ชื่อวิชาเศรษฐกิจพอเพียง ในหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.)


2.3  มีการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ที่เน้นผู้เรียนเป็นสำคัญ  นักเรียนมีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม และมีผลงานนักเรียนที่เกิดจากการเรียนรู้


2.4  มีการจัดหาผลิต  พัฒนา สื่อ/แหล่งเรียนรู้ มาใช้ในการจัดการเรียนรู้และมีการเผยแพร่                 สู่ชุมชน


2.5  มีการวัดผลและประเมินผลที่เกิดจากการจัดการเรียนรู้บูรณาการหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  ครบทุกกลุ่มสาระการเรียนรู้/รายวิชา  และนำผลการประเมินมาปรับปรุง พัฒนาการขับเคลื่อนปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงให้มีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น


2.6  ผู้เรียนมีความรู้และเข้าใจหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงน้อมนำสู่วิถีชีวิต และเผยแพร่            สู่ครอบครัว ชุมชน องค์กร และหน่วยงาน

3.  ด้านการจัดกิจกรรมพัฒนาผู้เรียน


3.1  ดำเนินกิจกรรมโดยผู้เรียนเป็นศูนย์กลาง และมีครูเป็นผู้สนับสนุน


3.2  เป็นกิจกรรมที่ดำเนินการด้วยความสมัครใจหรือจิตอาสา


3.3  กิจกรรมมีความหลากหลายและเหมาะสมกับสภาพภูมิสังคมของสถานศึกษา


3.4  เป็นกิจกรรมที่มุ่งเน้นให้เกิดความก้าวหน้าพร้อมกับความสมดุลทางเศรษฐกิจ/สังคม สิ่งแวดล้อมของสถานศึกษาและสามารถขยายผลสู่ชุมชนได้โดย



3.4.1  พอประมาณกับภูมิสังคม  สอดคล้องกับความต้องการ/ความจำเป็นของสถานศึกษาและคนในชุมชนเหมาะสมกับสภาพภูมิประเทศสภาพแวดล้อม ความคิด ความเชื่อและวิถีชีวิต  



3.4.2  สมเหตุสมผล  คือมีหลักคิดและหลักปฏิบัติของกิจกรรมที่สอดคล้องกับหลักวิชาการ            ที่เกี่ยวข้อง  รายละเอียดของโครงการแสดงถึงความรอบคอบในการวางแผนการจัดกิจกรรม



3.4.3  มีภูมิคุ้มกันที่ดี  โดยการวางแผนกิจกรรมได้คำนึงถึงความเสี่ยงในการดำเนินโครงการ  โดยมีข้อเสนอทางเลือก หากมีการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น



3.4.4  ส่งเสริมความรู้และคุณธรรมของผู้เข้าร่วม  โดยต้องส่งเสริมความรอบรู้เปิดโอกาสให้มีการพัฒนาทักษะด้านต่าง ๆ ส่งเสริมคุณธรรม  เช่น ระเบียบวินัย  สัมมาคารวะ  ซื่อสัตย์สุจริต  กตัญญูกตเวที  ขยันหมั่นเพียร  อดทน  สนในใฝ่รู้ และจิตสำนึกในการทำคุณประโยชน์เพื่อส่วนรวม


3.5  เป็นกิจรรมที่หลายฝ่ายมีส่วนร่วม เช่น สถานศึกษา หน่วยงานของรัฐ  สถานประกอบการ           และชุมชน 


3.6  ในสถานศึกษามีศูนย์แลกเปลี่ยนเรียนรู้ตามแนวทางปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง เช่น   การทำเกษตรอินทรีย์  โครงการชีววิถีเกษตรทฤษฎีใหม่ในวิทยาลัยเกษตรและเทคโนโลยี  และวิทยาลัย        การอาชีพ


3.7  มีกิจกรรมการบ่มเพาะ  ปลูกฝังทัศนคติ  ค่านิยม  ตามแนวทางหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ให้แก่นักเรียนนักศึกษาเตรียมพร้อมเป็นผู้ประกอบการรุ่นใหม่


3.8  มีการบูรณาการ  การจัดกิจกรรมองค์การวิชาชีพให้แก่นักเรียนนักศึกษา  เช่น กิจกรรมองค์การวิชาชีพช่างเทคนิคในอนาคตแห่งประเทศไทย  กิจกรรมองค์การวิชาชีพบริหารธุรกิจในอนาคตแห่งประเทศไทย  ฯลฯ


3.9  ผลสุดท้ายคือการปลูกฝังให้ผู้เรียนมีวิธีคิด อุปนิสัยและพฤติกรรมที่สอดคล้องกับหลักเศรษฐกิจพอเพียง

4.  ด้านการพัฒนาบุคลากร


4.1  มีการสร้างความตระหนักและเข้าใจในเรื่องเกี่ยวกับหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง โดยมีแผนงานมีการปฏิบัติ มีการติดตามและนำผลไปใช้ของสถานศึกษา/ฝ่าย/สาขาวิชา/สาขางาน และรายวิชา


4.2  มีการส่งเสริมให้มีการพัฒนาบุคลากรตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  มีการสำรวจความต้องการ  มีการจัดกิจกรรม มีการติดตามประเมินผลและรายงานในสถานศึกษา/สาขาวิชา/สาขางาน/รายวิชา


4.3  มีการดำเนินการและปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตตามหลักของเศรษฐกิจพอเพียง


4.4  มีการติดตามผลการดำเนินการพัฒนา


4.5  มีการเผยแพร่แนวคิดและผลการดำเนินชีวิตตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง

5.  ด้านผลลัพธ์และภาพความสำเร็จ


5.1  ผู้บริหารสถานศึกษา



5.1.1  มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง



5.1.2  นำหลักการ แนวคิด ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้ในการบริหารจัดการสถานศึกษา  รวมทั้งใช้เป็นตัวชี้วัดในการประเมินศักยภาพของบุคลากร



5.1.3  ปฏิบัติตนตามหลักการ  แนวคิด ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และเป็นอย่างที่ดี



5.1.4  เผยแพร่หลักการ แนวคิดเกี่ยวกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง


5.2  ครู



5.2.1  มีความรู้  ความเข้าใจเกี่ยวกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง



5.2.2  นำหลักการ  แนวคิด  ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้ในการจัดการเรียนรู้                  และพัฒนาผู้เรียน



5.2.3  มีวิถีชิวิตและดำรงตนตามหลักการ แนวคิด  ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงและเป็นแบบอย่างที่ดี



5.2.4  เผยแพร่หลักการ  แนวคิด ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง



5.2.5  การประเมินให้ครูมีและเลื่อนวิทยฐานะ ใช้แนวทางปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง                   เป็นตัวชี้วัดด้วย


5.3  บุคลากรทางการศึกษา 




5.3.1  มีความรู้  ความเข้าใจเกี่ยวกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง



5.3.2  นำหลักการ แนวคิด ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้ในการเรียนการสอน             ดำเนินชีวิต



5.3.3  ปฏิบัติตนตามแนวทางปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และเป็นแบบอย่างที่ดี



5.3.4  เผยแพร่หลักการ แนวคิด ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง


5.4  นักเรียน



5.4.1  มีความรู้  ความเข้าใจเกี่ยวกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง



5.4.2  นำหลักการแนวคิดปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้ในการเรียนและการดำเนินชีวิต                      



5.4.3  เผยแพร่หลักการ  แนวคิด ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง


5.5  ผู้ปกครอง/กรรมการสถานศึกษา/ชุมชน



5.5.1  มีความรู้  ความเข้าใจเกี่ยวกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง



5.5.2  ปฏิบัติตนตามหลักการ แนวคิด ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง



5.5.3  เผยแพร่หลักการ แนวคิด ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง



5.5.4  ส่งเสริม สนับสนุน การดำเนินงานการขับเคลื่อน ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงสู่สถานศึกษา
ลักษณะการปฏิบัติที่ถือว่าเป็นการประยุกต์ใช้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงในการศึกษา
ในการจัดการศึกษา ตั้งแต่การสอนนักเรียนนักศึกษาการฝึกอบรม การพัฒนาครูอาจารย์  ผู้บริหาร และการฝึกอาชีพ สามารถนำเอาทฤษฎีใหม่ไปใช้กำกับการดำเนินงานในกิจการนั้นๆ  ตั้งแต่เริ่มต้นจนถึงจบกระบวนการ โดยเฉพาะในด้านการเรียนการสอนหรือการเรียนรู้ ครูผู้สอนจะต้องคิดค้นหากิจกรรมให้นักเรียนได้ทำการฝึกฝนเป็นประจำต่อเนื่องเพื่อให้เกิดคุณลักษณะและคุณธรรมจริยธรรมตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงที่เป็นทฤษฎีใหม่ ครูมีการสอนทางสายกลางและความไม่ประมาท โดยคำนึงถึงหลักการสำคัญ 5 ประการ


1)  ความพอประมาณ  คือ  การสอนให้นักเรียนนักศึกษามีความพอดี ๆ ไม่น้อยเกินไปไม่มากเกินไป ไม่เติบโตเร็วเกินไป  ไม่ข้าเกินไป ไม่สุดโต่งเกินไป


2)  ความมีเหตุผล  คือ  การสอนให้นักเรียนนักศึกษาได้รู้จักเหตุผลว่า  ทุกอย่างต้องมีที่มาที่ไปอธิบายได้ การส่งเสริมกันในทางที่ดี  สอดคล้องกับหลักการพุทธธรรม ที่กล่าวถึงความเป็นผล  เพราะมีสิ่งนี้ทำให้เกิดสิ่งนี้ ทุกสิ่งเกิดขึ้นตามเหตุปัจจัย


3)  ความมีภูมิคุ้มกันที่ดี คือการสอนให้นักเรียนนักศึกษาจะต้องปกป้องคุ้มครองไม่ให้เกิดความเสียงที่ไม่ควรจะเป็น เช่น เกิดความเสี่ยงเพราะมีความโลภมากเกินไป หรือเสี่ยงเพราะปล่อยกู้มากเกินไป  หรือกักตุนสินค้าเพื่อเก็งกำไรมากเกินไป จนก่อให้เกิดความเสี่ยงเป็นการสร้างภูมิคุ้มกันที่ดี


4)  ความรอบรู้  คือ การสอนให้นักเรียนนักศึกษาต้องมีความรอบคอบมีการใช้ความรู้วิชาการด้วยความระมัดระวัง ไม่บุ่มบ่าม มีการจัดการองค์ความรู้ที่ดี ดำเนินการอย่างรอบคอบถ้วนทั่วรอบด้านครบทุกมิติ


5)  คุณธรรมจริยธรรมความดี  คือ การเรียนการสอนที่ให้นักเรียนนักศึกษาได้รู้จักพื้นฐานของความมั่นคงหากเปรียบเป็นต้นไม้ใหญ่ถือเป็นรากแก้วและรากแขนงที่มีขนาดและคุณภาพพอเพียง โดยมีเศรษฐกิจเป็นรากฝอยคอยหล่อเลี้ยงที่ประกอบด้วยความซื่อสัตย์สุจริต  มานะ  อดทน และพากเพียร


6)  การปฏิบัติที่เป็นขั้นตอน คือ การเรียนการสอนให้นักเรียนนักศึกษาได้รู้จักความเป็นพื้นฐานของความยั่งยืน ค่อยเป็นค่อยไปไม่ก้าวกระโดดเป็นการสร้างรากฐานที่เข้มแข็งใช้แรงงาน              พลังสมอง ทุนทรัพย์ไม่หักโหมเกินกำลังความสามารถของตนเองที่มีอยู่จะเป็นจุดเริ่มต้นของความยั่งยืน
กิจกรรมการประยุกต์ใช้ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงกับการศึกษา

ในการจัดการเรียนการสอนหรือการเรียนรู้ สามารถนำหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปประยุกต์ได้ 2 ลักษณะ คือ
1.  กิจกรรมที่กำหนดขึ้นมาใหม่ ที่ไม่เกี่ยวข้องกับเนื้อหาวิชาโดยตรง  แต่มุ่งเน้นประยุกต์ใช้และปลูกฝังองค์ประกอบของปรัชญาส่วนต่าง ๆ ที่อยู่ใน 3 ห่วง 2 เงื่อนไข ตามความเหมาะสม
2.  กิจกรรมที่จัดอยู่ในเนื้อหาวิชาแต่ละรายวิชา  โดยใช้เนื้อหาวิชาเป็นตัวกำหนดกิจกรรมให้เกิดการประยุกต์ใช้องค์ประกอบของปรัชญาส่วนต่างๆ ที่อยู่ใน 3 ห่วง 2 เงื่อนไข  โดยไม่ต้องกำหนดกิจกรรม หรือสร้างสถานการณ์ใหม่ขึ้นมา  

ตัวอย่างกิจกรรมที่ครูสามารถจัดให้มีขึ้นทั้งใน และนอกห้องเรียนหรือ เป็นการบ้านไปค้นคว้า ไปทดลองปฏิบัติจริงที่เกี่ยวกับเนื้อหาวิชา ฯลฯ สามารถนำเสนอพอเป็นสังเขปดังนี้
	องค์ประกอบปรัชญา
	ลักษณะกิจกรรมสนององค์ประกอบปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง

	1  ด้านความมีเหตุผล

	กิจกรรมที่ให้นักเรียนแสดงเหตุผล เช่น
1) กิจกรรมให้คิดสืบสวนเหตุปัจจัย
2) กิจกรรมให้หาปัจจัยสัมพันธ์
3) ให้แสดงเหตุว่าทำไมต้องใช้วิธีนี้ใช้วิธีอื่นไม่ได้หรือ
4) ให้แสดงเหตุผลว่าทำไมเครื่องยนต์จึงมีอาการสะดุด
5) ให้แสดงเหตุผลว่าถ้าทำงบดุลไม่ลงตัวแล้วจะเกิดผลอันใดตามมา
6) ให้แสดงเหตุผลว่าถ้าส่วนผสมของปูนฉาบเมื่อใส่ปูนขาวน้อยจะมีผลกระทบอะไรเกิดขึ้นตามมา
7) ให้หาเหตุการณ์ที่ทำให้ไมโครโฟนเกิดเสียงหวีด
8) ให้หาสาเหตุที่ทำให้คนหนุ่มสาวไม่นิยมเข้าวัด
9) จัดการโต้วาที
10) การวิเคราะห์สถานการณ์
11) ให้ผู้เรียนจัดทำบัญชีรายรับ-รายจ่ายประจำวัน
12) ให้ผู้เรียนวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ในเรื่องปริมาณวัสดุที่ใช้ให้เหมาะสมกับราคา
13) ให้นักเรียนจัดหาเครื่องมือ วัสดุ อุปกรณ์ ให้เหมาะสมในการปฏิบัติการต่อวงจรไฟฟ้ากระแสตะรางตามวงจรที่กำหนดให้
14) ให้นักเรียนวางแผนและวิเคราะห์รูปแบบของแผ่นพับโฆษณาที่จะจัดทำเพื่อกำหนด วัสดุ อุปกรณ์ที่ต้องใช้อย่างเหมาะสม
15) ให้ผู้เรียนวิเคราะห์รายจ่ายที่ใช้ไปใช้ชีวิตประจำวันว่าจ่ายไปเพราะอะไร จำเป็นหรือไม่ อย่างไร หากทราบว่าไม่จำเป็นยังคิดจะจ่ายหรือไม่ เพราะเหตุใด ฯลฯ ซึ่งกิจกรรมเหล่านี้เป็นการสอนที่นำเอาเรื่อง “ความมีเหตุผล” มาประยุกต์ใช้ถือว่าเป็นการนำปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงลงในบทเรียนแล้ว

	2. ด้านความพอประมาณ

	กิจกรรมที่ให้นักเรียนรู้จักพอประมาณ เช่น
1) ให้คำนวณขนาดของวัสดุที่ทำให้ไม่เหลือเศษทิ้งขว้าง
2) ให้รณรงค์เลือกใช้ของที่ราคาไม่แพงแต่ใช้งานได้เหมือนกับของที่ราคาแพง
3) ให้นักเรียนเบิกเครื่องมืออุปกรณ์ที่จำเป็นต้องใช้ในการปฏิบัติงานแต่ละครั้ง
4) ปรับลดขนาดชิ้นงานให้เล็กลงเพื่อเป็นการประหยัดวัสดุ แต่ได้ทักษะกระบวนการทำงานเท่าเดิม
5) ให้ผู้เรียนวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับราคา
6) ในการทดลองให้ผู้เรียนจัดเตรียมประมาณสารเคมีที่ใช้ให้ตรงกับจำนวนที่กำหนดไว้ด้วย ความเหมาะสมไม่มากเกินไปไม่น้อยเกินไป
7) จัดกิจกรรมปลูกฝังให้นักเรียนใช้จ่ายเงินที่สมดุลกับรายวัน
8) จัดกิจกรรมสร้างจิตสำนึกให้นักเรียนใช้สิ่งของตามสภาพฐานะของครอบครัว
9) ให้นักเรียนใช้วัสดุสิ่งของที่เป็นของส่วนรวมอย่างประหยัด

	3  ด้านความมีภูมิคุ้มกันที่ดี
	กิจกรรมที่ให้นักเรียนรู้จักความมีภูมิคุ้มกันที่ดี เช่น
1) กำหนดกฎระเบียบและข้อบังคับในการทำงานเกี่ยวกับเครื่องจัก การบำรุงรักษาก่อนและหลังการปฏิบัติงาน
2) สาธิตการปฏิบัติงานที่อาจก่อให้เกิดอันตรายแก่ชีวิตก่อนปฏิบัติงานทุกครั้ง
3) ปลูกฝังให้นักเรียนปฏิบัติตามกฎระเบียบอย่างเคร่งครัด
4) จัดทำแผนภาพรูปภาพข้อพึงระวังที่ก่อให้เกิดอุบัติเหตุจากการใช้เครื่องมือเครื่องจักร
5) จัดให้นักเรียนที่อยู่เวรประจำห้อง Tool Room ซ่อมแซมเครื่องมือ  อุปกรณ์ให้อยู่ในสภาพที่ใช้งานได้อย่างปลอดภัย
6) จัดให้มีการบำรุงรักษาเครื่องจักร เครื่องมือ อุปกรณ์ ตามคู่มือที่กำหนดไว้เพื่อป้องกันการชำรุดเสียหายคณะปฏิบัติงาน
7) จัดให้มีการตรวจสอบการรั่วของก๊าซก่อนและหลังการใช้ในห้องปฏิบัติการงานครัวทุกครั้งเพื่อฝึกให้เป็นกิจนิสัย
8) จัดเวรตรวจสอบการถอดปลั๊กไฟในห้องปฏิบัติทุกตัวหลังเลิกใช้งาน
9) จัดให้มีการปลดคัทเอ้าท์ไฟฟ้าที่จ่ายตรงเข้าเครื่องจักรทุกครั้งเมื่อเลิกงาน
10) จัดให้มีการทำความสะอาดและใช้ผ้าคลุมเครื่องจักรทุกเครื่องหลังจากเลิกปฏิบัติงาน
11) ห้ามมิให้นักเรียนนำเอาไขควง สิ่ว หรือของมีคมใส่ไว้ในกระเป๋าหลังของกางเกง
12) ห้ามใส่เครื่องประดับแหวน นาฬิกา สร้อยคอ ในขณะที่ปฏิบัติงานกับเครื่องจักร
13) ให้นักเรียนต้องใส่เครื่องแบบ หรือ ชุดฝึกงานสำหรับปฏิบัติกับเครื่องจักรทุกครั้ง
14) สอนให้นักเรียนใช้เครื่องมือแต่ละชนิดแต่ละประเภทให้ถูกหน้าที่ 

	4  ความซื่อสัตย์ สุจริต

	กิจกรรมที่ให้นักเรียนรู้จักความซื่อสัตย์ เช่น
1) การฝึกให้นักเรียนกล้าพูดความจริง
2) ไม่ให้นักเรียนลอกการบ้านกันหรือนำงานของเพื่อนมาส่งครู
3) การทำหน้าที่เป็นเวรประจำห้อง Tool Room ไม่ลักขโมยเครื่องมือ
4) การทำความผิดที่เกิดขึ้นกล้ายอมรับโดยไม่โยนความผิดให้เพื่อน
5) ไม่ปฏิบัติผิดกฎระเบียบของโรงฝึกงานการใช้ห้องปฏิบัติการ
6) ไม่ปฏิบัติงานลัดขั้นตอนที่ก่อให้เกิดอุบัติเหตุเสียหายต่อเครื่องมือเครื่องจักรและชีวิตทรัพย์สินของตนเอง ฯลฯ

	5 ด้านความขยัน
	กิจกรรมที่ให้นักเรียนรู้จักความขยัน เช่น
1) การใช้ใช้เวลาว่างค้นคว้าหาความรู้เพิ่มเติม
2) การจัดให้ทำงานหลังเลิกเรียนในสถานศึกษา
3) การเป็นผู้ช่วยครูในการเตรียมวัสดุ อุปกรณ์ สาธิตการสอน
4) การฝึกให้มีจิตอาสาทำงานสาธารณะในโรงเรียน
5) การใช้เวลาว่างทำกิจกรรมอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในโรงเรียน
6) การช่วยเหลืองานของพ่อแม่หรืองานของครอบครัว
7) การหารายได้เพื่อช่วยเหลือครอบครัว
8) การช่วยเหลือ กิจกรรมของชุมชนอย่างต่อเนื่องและเต็มใจ
9) การทำงานอย่างต่อเนื่องไม่โกงเวลา

	6  ด้านความอดทน
	กิจกรรมที่ให้นักเรียนรู้จักความอดทน เช่น
1) การฝึกให้เข้าแถวรอซื้ออาหาร
2) การฝึกให้ทำงานโดยใช้มือทำงานได้แก่ งานตะไบ งานฝึกฝีมือ
3) การฝึกให้นักเรียนรู้จักระงับอารมณ์โกรธ
4) การฝึกให้นักเรียนทำงานอย่างเป็นระบบตามลำดับไม่ข้ามขั้นตอน
5) การให้ฝึกวิชาทหาร
6) การให้ฝึกนั่งสมาธิฟังธรรม
7) การจัดให้เข้าค่ายกิจกรรมที่ต้องใช้ความอดทน
8) การจัดกิจกรรมที่ต้องฟันฝ่าอุปสรรคและต้องใช้ความอดทน
9) การจัดกิจกรรมให้ทำงานต้องใช้ระยะเวลานาน ๆ
10) การจัดกิจกรรมให้ทำงานที่ต้องใช้ความคิดและแรงกายผสมผสานกัน
11) การจัดกิจกรรมที่ให้นักเรียนต้องผจญกับความยากลำบาก ไม่สะดวกสบายต้องใช้ความอดทนในการแก้ปัญหางานนั้นให้สำเร็จลุล่วงไปด้วยดี

	7  ด้านการแบ่งปัน

	กิจกรรมที่ให้นักเรียนรู้จักการแบ่งปัน เช่น
1) การจัดกิจกรรมให้นักเรียนได้ช่วยเหลือบริจาคสิ่งของเมื่อเพื่อนตกทุกข์ได้ยาก
2) การจัดกิจกรรมให้เพื่อนช่วยเพื่อน (Peer to Peer) ที่เรียนรู้และทำงานที่ครูมอบหมายได้ช้าให้ทำงานเสร็จเร็วขึ้น
3) การจัดกิจกรรมให้นักเรียนได้แลกเปลี่ยนประสบการณ์ในขณะที่กำลังฝึก
ปฏิบัติงานในโรงฝึกงาน

	7  ด้านการแบ่งปัน      (ต่อ)

	4) การจัดให้มีกิจกรรมให้นักเรียนรวมกลุ่มสรุปความรู้ที่ได้หลังจากเลิกฝึกหรือปฏิบัติงานในโรงงานทุกครั้งเพื่อแบ่งปันประสบการณ์กัน
5) การจัดกิจกรรมเวทีเล่าเรื่องที่ประทับใจหน้าชั้นเรียนทุกวัน ๆ ละหนึ่งถึงสองคนเป็นการแบ่งปันความรู
6) การจัดกิจกรรมให้นักเรียนเล่าข่าวหน้าเสาธงทุกวัน ๆ ละหนึ่งเรื่องเป็นการแบ่งปันความรู้

	8  ด้านความรอบรู้
	กิจกรรมที่ให้นักเรียนรู้จักความรอบรู้ เช่น
1) จัดกิจกรรมให้นักเรียนแสดงผลสัมฤทธิ์ที่เกิดจากการเรียนรู้ด้วยการเขียนรายงานผลที่เขาได้รับจากการเรียนรู้เรื่องนั้น ๆ
2) การจัดกิจกรรมให้ใช้ความรอบรู้ในการตอบปัญหา
3) การจัดกิจกรรมโต้วาที
4) จัดประกวดบทความ
5) จัดกิจกรรมให้นักเรียนเล่าเรื่องประสบการณ์ที่ได้ไปพบเห็นมา
6) จัดกิจกรรมตอบปัญหาทางเชิงช่าง/ความรู้ทั่วไป/ความรู้ทางวิชาการ
7) จัดกิจกรรมฝึกแก้ปัญหาเฉพาะหน้าในการปฏิบัติงานช่าง
8) ให้นักเรียนได้แก้ปัญหา ซ่อมแซมของจริงโดยมีครูเป็นพี่เลี้ยง
9) จัดกิจกรรมการแข่งขันทักษะฝึกมือแรงงานโดยสร้างโจทย์ที่ให้นักเรียนต้องใช้ความรอบรู้หลาย ๆ ด้านเข้ามาใช้ในการปฏิบัติงาน

	9  ด้านความรอบคอบ /ระมัดระวัง
	กิจกรรมที่ให้นักเรียนรู้จักความรอบคอบ เช่น
1) ฝึกให้นักเรียนประกอบชิ้นส่วนให้ครบถ้วน
2) ฝึกให้นักเรียนมีความรอบคอบในการใส่อุปกรณ์ป้องกันอันตราย
3) ฝึกให้นักเรียนตรวจสอบเครื่องใช้ที่ไม่ได้ใช้งานมานานให้อยู่ในสภาพที่พร้อมในการใช้งาน
4) ตรวจเช็คสภาพความพร้อมของเครื่องจักร เครื่องมือ อุปกรณ์ให้อยู่ในสภาพที่สมบูรณ์และความปลอดภัยก่อนและหลังการทำงานทุกครั้ง
5) สวมใส่อุปกรณ์ป้องกันอันตรายที่อาจเกิดจากการปฏิบัติงานได้แก่ แว่นตา  ถุงมือ รองเท้าหนัง เสื้อหนัง เสื้อชุดพนักงานเฉพาะ(ชุดหมีหรือเสื้อ Shop)
6) ฝึกให้ไม่สูบบุหรี่ในขณะที่ทำงานกับเชื้อเพลิงที่ไวไฟ
7) ฝึกให้มีความระมัดระวังในการเชื่อมใกล้เชื้อเพลิงที่ง่ายต่อการติดไฟ
ฯลฯ


มาตรฐานการอาชีวศึกษา
มาตรฐานการประกันคุณภาพภายในสำหรับวิทยาลัยเทคนิคและวิทยาลัยการอาชีพ ได้พัฒนาขึ้นภายใต้มาตรฐานการอาชีวศึกษา ที่กระทรวงศึกษาธิการประกาศใช้เมื่อวันที่ 30 มกราคม 2549  เพื่อให้สถานศึกษาวิทยาลัยเทคนิคและวิทยาลัยการอาชีพ ใช้เป็นแนวทางใน การดำเนินการจัดอาชีวศึกษาในสถานศึกษาให้เกิดคุณภาพ และใช้กำกับติดตาม ตรวจสอบการ ดำเนินงาน รวมทั้งการประกันคุณภาพภายในสถานศึกษา ประกอบด้วย 7 มาตรฐาน 43 ตัวบ่งชี้   ซึ่งสอดคล้องกับมาตรฐานการประเมิน คุณภาพภายนอกด้านอาชีวศึกษา รอบที่ 2 (พ.ศ. 2549-2553)  ของสำนักงานรับรองมาตรฐาน ของสำนักงานรับรองและประเมินคุณภาพการศึกษา (สมศ.)  ตั้งแต่ปีการศึกษา 2552 เป็นต้นไป
มาตรฐานที่ 1  ผู้เรียนและผู้สำเร็จการศึกษาวิชาชีพ
มาตรฐานที่ 2  หลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน
มาตรฐานที่ 3  กิจกรรมพัฒนาผู้เรียน
มาตรฐานที่ 4  การบริการวิชาชีพสู่สังคม
มาตรฐานที่ 5  นวัตกรรมและการวิจัย
มาตรฐานที่ 6  ภาวะผู้นำและการจัดการ
มาตรฐานที่ 7  มาตรฐานการประกันคุณภาพภายใน
มาตรฐานการอาชีวศึกษา กับ ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
	มาตรฐานการอาชีวศึกษา 
	ประเด็นที่สอดคล้องกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง

	มาตรฐานที่ 1
ผู้เรียนและผู้สำเร็จการศึกษาวิชาชีพ
	การอาชีวศึกษามุ่งผลิต ผู้เรียนให้มีความรู้มีทักษะวิชาชีพและเป็นผู้มีคุณธรรม จริยธรรมคุณลักษณะที่พึงประสงค์มีค่านิยมที่ดีงามในวิชาชีพ  มีบุคลิกภาพที่เหมาะสม มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดี  และจรรยาบรรณในวิชาชีพ

	มาตรฐานที่ 2
หลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน
	หลักสูตรที่ใช้ประกอบการเรียนการสอน ทั้งระดับ ปวช. และปวส.  ให้มีการบูรณาการเรียนรู้ในรายวิชาต่างๆ กำหนดมีรายวิชา เศรษฐกิจพอเพียง เป็นรายวิชาเลือกของกลุ่มวิชาสังคมศึกษา อีกทั้งหลักสูตรที่ใช้เป็นหลักสูตรฐานสมรรถนะที่มุ่งเน้นการประยุกต์ใช้ความรู้ ทักษะความสามารถในการปฏิบัติงานอาชีพ รวมทั้งการดำรงตนในสังคมได้อย่างมีความสุข โดยหลักสูตรฐานสมรรถนะของอาชีวศึกษาที่มีการพัฒนา ตามความต้องการของตลาดแรงงาน ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีส่วนร่วมในการพัฒนาผู้เรียน มีการจัดการเรียนรู้อย่างหลากหลายโดยเน้นผู้เรียนเป็นสำคัญในการฝึก

	มาตรฐานการอาชีวศึกษา 
	ประเด็นที่สอดคล้องกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง

	มาตรฐานที่ 2
หลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน
(ต่อ)
	ทักษะวิชาชีพ มีการฝึกปฏิบัติจริง เพื่อให้ผู้เรียนได้พัฒนาตามธรรมชาติ เต็มตามศักยภาพและพึงพอใจต่อคุณภาพการสอนรวมทั้งจัดวัสดุอุปกรณ์อย่างพอเพียงกับความต้องการ ความเหมาะสมในการจัดอาคารเรียน อาคารประกอบห้องเรียน ห้องปฏิบัติการศูนย์วิทยบริการ  โรงฝึกงาน พื้นที่ฝึกปฏิบัติงานเหมาะสมกับวิชาที่เรียนมีบรรยากาศ           ที่เอื้อต่อการเรียนรู้ และเกิดประโยชน์สูงสุด ให้จัดระบบความปลอดภัย ของสภาพแวดล้อม สิ่งอำอวยความสะดวกที่เอื้อต่อการเรียนรู้ในสถานศึกษาที่ได้รับการพัฒนาตามหน้าที่ที่รับผิดชอบ มีการระดมทรัพยากรจากแหล่งต่าง ๆ ทั้งภายในและภายนอกสถานศึกษาเพื่อสนับสนุนการจัดการศึกษาอย่างมีประสิทธิภาพ มีสถานประกอบการที่มีการจัดการศึกษาร่วมกับสถานศึกษาจัดการศึกษาระบบทวิภาคีและระบบปกติ

	มาตรฐานที่ 3
กิจกรรมพัฒนาผู้เรียน
	ให้สถานศึกษามีการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ที่หลากหลายในรูปของกิจกรรม โครงการชมรมที่มุ่งปลูกฝังความพอประมาณ ความมีเหตุผล และมีภูมิคุ้มกันที่ดี อันนำไปสู่ค่านิยมและคุณลักษณะที่พึงประสงค์ให้ผู้เรียนสามารถพึ่งตนเองได้ ทำงานเป็นที่ยอมรับของสถานประกอบการ และดำเนินชีวิตได้อย่างมีความสุข นอกจากนั้นยังให้ความสำคัญประเภทของกิจกรรมที่ส่งเสริมด้านวิชาการ คุณธรรม ค่านิยมที่ดีงามในวิชาชีพ รวมทั้งด้านบุคลิกภาพและมนุษยสัมพันธ์ กิจกรรมที่ส่งเสริมการอนุรักษ์ สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม  ประเพณี และทำนุ บำรุงศิลปวัฒนธรรม

	มาตรฐานที่ 4
การบริการวิชาชีพสู่สังคม
	สถานศึกษาโดยนักเรียน ครู ผู้บริหาร ร่วมมือร่วมใจให้บริการวิชาชีพสังคมในท้องถิ่น ชุมชนซึ่งเป็นที่ตั้งของสถานศึกษา โดยมีการซ่อมสร้างสิ่งของเครื่องใช้ต่าง ๆ ให้สามารถใช้งานได้ และยังบริการให้ความรู้ ทักษะวิชาชีพเพื่อนำไปประยุกต์ใช้งานอาชีพของตนเอง เช่นการออกแบบบรรจุภัณฑ์  ผลิตภัณฑ์สินค้า การซ่อมบำรุงเครื่องจักรกล เครื่องใช้ไฟฟ้าเบื้องต้นได้ ในโครงการ Fix It Center มหกรรม 108
อาชีพ ซึ่งเป็นกิจกรรม/โครงการที่ให้บริการวิชาชีพและส่งเสริมความรู้ ในการพัฒนาชุมชนและท้องถิ่น และกิจกรรม/โครงการฝึกทักษะ วิชาชีพเพื่อการประกอบอาชีพของประชาชน


	มาตรฐานการอาชีวศึกษา 
	ประเด็นที่สอดคล้องกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง

	มาตรฐานที่ 5
นวัตกรรมและการวิจัย
	นักเรียน ครู ทำงานวิจัย คิดค้นสิ่งประดิษฐ์ เพื่อพัฒนาองค์ความรู้ใหม่ที่นำไปใช้ประโยชน์ในการพัฒนาการเรียน หรือ ผลผลิตที่นำไปใช้ในการสร้างพัฒนาให้เกิดประโยชน์ได้หลากหลายต่อสถานศึกษา ชุมชน สังคม และประเทศชาติ

	มาตรฐานที่ 6
ภาวะผู้นำและการจัดการ
	ผู้บริหาร มีวิสัยทัศน์  สามารถนำหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้บริหารสถานศึกษา ที่เกี่ยวกับงานวิชาการ งานบุคลากร งานการเงิน และงานบริหารทั่วไปได้อย่างมีประสิทธิภาพเกิดประโยชน์สูงสุด  โดยคำนึงถึงหลักธรรมมาภิบาล  ความคุ้มค่า และหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงตลอดจน  บุคลากรในสถานศึกษาสามารถปฏิบัติตน                       ตามจรรยาบรรณมาตรฐานวิชาชีพได้อย่างถูกต้องเหมาะสม

	มาตรฐานที่ 7  
มาตรฐานการประกันคุณภาพภายใน

	ระบบและกลไกในการประกันคุณภาพภายในที่ก่อให้เกิดการพัฒนาสถานศึกษาอย่างต่อเนื่อง


สมรรถนะอาชีพ
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ได้รับคุณวุฒิการศึกษาวิชาชีพ

แผนภูมิที่

 

1

 

แสดง

ความสัมพันธ์การสอนแบบดั้งเดิมที่สอนแบบแยกส่วน

สมรรถนะอาชีพ  คือ ความสามารถในการประยุกต์ใช้ ความรู้ ทักษะ คุณธรรมจริยธรรม จรรยาบรรณวิชาชีพเข้าด้วยกันก่อให้เกิดเป็น  สมรรถนะใหม่(Competency)ในการปฏิบัติงานที่มีประสิทธิผลตามมาตรฐานที่ต้องการของอาชีพ
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การเขียนตัวสมรรถนะ

ตัวสมรรถนะอาชีพ  จะมีส่วนคล้ายกับจุดประสงค์เชิงพฤติกรรม  กล่าวคือ  จะมีความหมายที่เฉพาะ ชัดเจน สามารถวัดได้  สังเกตได้ มองเห็นได้ หรือจับต้องได้อย่างเป็นรูปธรรม ในประโยคหรือคำที่เป็นตัวสมรรถนะจะประกอบด้วยคำหรือข้อความที่สำคัญ ๆ 3 ส่วน ได้แก่     

1.  คำกริยาที่แสดงให้รู้ว่าเป็น “สมรรถนะ” (Competency) จะเป็นคำกริยาที่แสดงออกให้เห็นอาการโดยตรงจากคำเหล่านั้น คือ ต้องวัดได้ สังเกตเห็นได้ ไม่ต้องแปลความต่ออีกทอดหนึ่งและคำกริยาเหล่านี้จะเป็นคำที่อยู่ในกลุ่มสำหรับใช้เขียนจุดประสงค์เชิงพฤติกรรม (Behavior Objective) หรือจุดประสงค์นำทาง (Enabling Objective) นั่นเอง ดังนั้น จึงสรุปได้ว่าคำกริยาที่ใช้เขียนตัวสมรรถนะอาชีพจะเป็นกลุ่มคำกริยาที่ใช้ในการเขียนจุดประสงค์เชิงพฤติกรรม และเป็นคำที่เน้นอากับกริยาการกระทำหรือปฏิบัติเป็นหลัก
	ตัวอย่าง  คำกริยาที่เป็นตัวแทนอาการพฤติกรรมของสมรรถนะ

	-  กำหนดชื่อ  เขียนนิยาม  เขียนคำจำกัดความ  เขียนกฎ  เขียนสูตร  วัดขนาด  ระบุ  จำนวน  จำลองเหตุการณ์  จัดสถานที่  สร้างหลักการ  สร้างแบบฟอร์ม  กำหนดลักษณะ จัดลำดับ  กำหนดแนวโน้ม  แสดงความสัมพันธ์  แสดงความเคลื่อนไหว  จำแนก  แจกแจง  ระบุชนิด  แยกประเภท  จัดประเภท  สร้างเกณฑ์ จัดทำข้อกำหนด แยกองค์ประกอบ  ใช้เทคนิค  ใช้วิธีปฏิบัติ  สร้างวิธีการใช้  จัดทำข้อสรุป  กำหนดหลักการ  พยากรณ์  แสดงการขยายความ  อ้างอิง  จัดทำข้อเสนอแนะ  ใช้ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง  กำหนดลักษณะของโครงสร้าง  สร้างกฎเกณฑ์  ที่สำคัญในการพิสูจน์  วางแผน  แก้ปัญหา  สอนงานดำเนินการ  วิเคราะห์  ควบคุม  
-  แปลความหมาย  แปลศัพท์  สัญลักษณ์  ตีความจากภาพ  เขียนแผนผังจากคำอธิบาย อ้างอิง  คาดคะเน  ทำนาย  พยากรณ์  ขยายต่อเติม  อภิปราย  จัดทำคำบรรยาย
-  เลือก  เปลี่ยนวิธีการ  ใช้  ใช้สิ่งอื่นแทน  แก้ปัญหา  ปรับ  แต่ง  คำนวณ  ถอด แต่ง  แกง ปรุง ประกอบ สร้าง  ผสม  รื้อถอน  ดัดแปลง  ซ่อม  แก้ไข
-  เก็บสะสม  คัดเอาไว้  ยอมรับ  รับฟัง  ควบคุม  แยกความแตกต่าง  ยึด  บ่งชี้ เลือก  เห็นด้วย  ยินยอม  ทำตาม  แนะนำ  ชักชวน  อภิปราย  เล่น  อาสา  ฝึกหัด  โต้แย้ง  สาธิต  บรรยาย  อ่าน  ให้เหตุผล  ช่วยเหลือ  สนับสนุน


 2.  กรรม (Object) เป็นสิ่งที่ “ถูกกระทำ” ทั้งที่เป็นความรู้สึกนึกคิด การปฏิบัติที่สามารถมองเห็นเป็นรูปธรรม 

3.  เงื่อนไขของตัวสมรรถนะ (Condition Competency) เป็นส่วนประกอบที่จะต้องสอดคล้องกับเนื้อหาวิชา  หรือเรื่องราวที่เราต้องการให้มีสมรรถนะเกิดขึ้น  จากการเรียนการสอน (Teaching) หรือการเรียนรู้ (Learning or Study) หรือการฝึกอบรม (Training) หรือการสอนงาน (Coaching) ให้นำเอาตัวเนื้อหาวิชาหรือหัวข้อเรื่องราวนั้น ๆ ไปใส่ไว้ในประโยคที่เป็นตัวสมรรถนะ ก็จะได้เงื่อนไขของตัวสมรรถนะอย่างชัดเจน
เพื่อให้เห็นภาพของประโยคหรือถ้อยคำที่แสดงให้เรารู้ว่าเป็น ตัวสมรรถนะ” เมื่อเอาทั้ง 3 ส่วนมาประกอบกันให้เป็นตัวสมรรถนะจะมีลักษณะเป็นเช่นไร  ในการเขียนตัวสมรรถนะนิยมใช้คำนำหน้าตัวกริยาที่แสดงสมรรถนะด้วยคำว่า “การ” หรือ ”งาน” จึงขอแยกให้เห็นเป็นองค์ประกอบได้ดังนี้
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เพื่อให้เห็นเป็นรูปธรรมสามารถยกตัวอย่างพอเป็นสังเขปได้ดังนี้
	กริยา(Verb)
	กรรม (Object)
	เงื่อนไข (Condition)

	ถอด
	ชิ้นส่วนเครื่องรถจักรยานยนต์
	อย่างปลอดภัย

	สร้าง
	โต๊ะและเก้าอี้หินขัดหินล้าง
	อย่างสวยงามแข็งแรง

	แกง
	เขียวหวานลูกชิ้นปลา
	รสชาติกลมกล่อม

	ขาย
	สินค้าเครื่องใช้สำนักงาน
	โดยไม่เอาเปรียบผู้บริโภค

	กลึง
	เกลียวน๊อตเพลาข้างรถยนต์
	พอดีกับขนาดของรูน๊อต

	ลงรายการ
	ของบัญชีต้นทุน
	ครบถ้วนทุกรายการ

	ปั้น
	หุ่นรูปเหมือนจริงของสัตว์สี่เท้า
	มีขนาดรูปทรงสมส่วน

	เขียน
	แบบรูปด้านข้างบ้านพัก 2 ชั้น
	ตามที่มาตราส่วนกำหนด



หมายเหตุ  เมื่อนำสมรรถนะไปเป็นชื่อหน่วยการสอนสมรรถนะจะมีคำว่า “การ” นำหน้า เช่น              “การถอดชิ้นส่วนเครื่องจักรยานยนต์อย่างปลอดภัย” เป็นต้น

แผนยุทธศาสตร์ตามนโยบายสถานศึกษา 3 ดี (3D)
กรอบแนวคิด
       การจัดการศึกษามีความสำคัญต่อการพัฒนาคุณภาพของผู้เรียน กระบวนการจัดการศึกษาที่สมบูรณ์จึงเปรียบเสมือนเหรียญสองด้านคือ ด้านหนึ่งเป็นการจัดการเรียนการสอนและจัดกิจกรรมพัฒนาผู้เรียนตามหลักสูตรการศึกษาแต่ละช่วงชั้น เพื่อสร้างองค์ความรู้ กระบวนการคิดวิเคราะห์ เพื่อให้ผู้เรียนมีความรู้ ความสามารถและประสบการณ์มีทักษะการดำรงชีวิตที่เกิดจากการฝึกหัด สามารถใช้ความรู้ให้เกิดประโยชน์ในการพัฒนาตนเองและประกอบอาชีพ อีกด้านหนึ่งคือเป็นการบ่มเพาะ กล่อมเกลา ปลูกฝังและปลุกจิตสำนึก เพื่อให้ผู้เรียนมีคุณธรรม จริยธรรม มีความรับผิดชอบต่อตนเอง สังคม ชุมชน และสิ่งแวดล้อม เกิดความตระหนักในบทบาทหน้าที่ขึ้นในจิตใจ เพื่อให้ผู้เรียนสามารถดำรงตนอยู่ในสังคมร่วมกับผู้อื่นได้อย่างมีความสุข สถานศึกษาทุกระดับ ทุกสังกัด และหน่วยงานต่างๆ ที่มีหน้าที่ส่งเสริมสนับสนุนและร่วมจัดการศึกษา จึงมีส่วนสำคัญในการจัดการเรียนการสอน และจัดกิจกรรมที่จะส่งเสริมสนับสนุน และพัฒนาผู้เรียนอย่างเหมาะสม โดยการประสานความร่วมมือกับทุกภาคส่วนจัดกิจกรรมที่มุ่งเน้นภารกิจทั้ง 3 ด้าน (3D) ได้แก่ ด้านประชาธิปไตย (Democracy) ด้านคุณธรรมจริยธรรม และความเป็นไทย (Decency) และด้านภูมิคุ้มกันภัยจากยาเสพติด (Drug - Free)
คุณลักษณะที่พึงประสงค์ของผู้เรียน
          1. ด้านประชาธิปไตย (Democracy) มีความตระหนัก เห็นความสำคัญ ศรัทธา และเชื่อมั่นการปกครองระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข รวมทั้งรังเกียจการทุจริต และต่อต้านการซื้อสิทธิขายเสียง
         2. ด้านคุณธรรมจริยธรรมและความเป็นไทย (Decency) มีคุณธรรม จริยธรรม ความดีงาม
รู้ผิดชอบชั่วดี มีความภาคภูมิใจในความเป็นไทย และยึดถือปฏิบัติอยู่ในวิถีชีวิต
         3. ด้านภูมิคุ้มกันภัยจากยาเสพติด (Drug - Free) รู้จักหลีกเลี่ยงห่างไกลยาเสพติด
ตัวอย่าง
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แผนการสอน
มุ่งเน้นสมรรถนะอาชีพและบูรณาการปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
วิชา หลักการตลาด  รหัสวิชา 3200-1005

หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง พุทธศักราช 2546
ประเภทวิชาพาณิชยกรรม  สาขาวิชาการตลาด
ภาคเรียนที่ 1 ปีการศึกษา 2552
จัดทำโดย
นางณัฐยา     คำบุญ
กลุ่มธุรกิจ  โรงเรียนพณิชยการเชียงราย
	แผนการสอน/แผนการเรียนรู้รายวิชา
ชื่อรายวิชา...... ......หลักการตลาด........รหัสวิชา... 3200 – 1005...... (ท-ป-น)  3-0-3…………

ระดับชั้น....ปวส.....สาขาวิชา/กลุ่มวิชา/แผนกวิชา.........การตลาด...........................................

หน่วยกิต..............3......................จำนวนคาบรวม.........................54..............................คาบ
ทฤษฏี...................3.......................คาบ/สัปดาห์   ปฏิบัติ..................-................คาบ/สัปดาห์
ภาคเรียนที่............1.................................ปีการศึกษา.........................2552...........................

	จุดประสงค์รายวิชา

1.  มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับพื้นฐานการตลาด

2.  มีความเข้าใจในการบริหารงานทางการตลาด

3.  มีความรู้ส่วนประสมทางการตลาด และกลยุทธ์ทางการตลาด

4.  สามารถนำเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ในการประกอบธุรกิจ และชีวิตประจำวัน

5.  มีจิตสำนึก และจรรยาบรรณในการนำหลักการตลาดไปใช้ในวิชาชีพ
คำอธิบายรายวิชา

ศึกษาเกี่ยวกับความหมายและความสำคัญของหลักการตลาด ในฐานะที่เป็นกิจกรรมหลักทางธุรกิจ โดยศึกษาแนวความคิดทางการตลาด และหลักการตลาดสมัยใหม่ กิจกรรม และหน้าที่ทางการตลาด การแบ่งส่วนตลาด ส่วนประสมทางการตลาด กลยุทธ์ทางการตลาดอิทธิพล และสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจ สังคม ที่มีต่อพฤติกรรมผู้บริโภคการนำเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ในงานด้านการตลาด จรรยาบรรณด้านการตลาด
สมรรถนะของรายวิชา
             1. กำหนดส่วนประสมทางการตลาดหรือกลยุทธ์ทางการตลาดให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย
            2.  วิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส อุปสรรคของการตลาดให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์ปัจจุบัน
            3.  จัดทำแผนการตลาดได้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย
            4.  ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยประยุกต์ใช้ในงานด้านการตลาดให้เหมาะสมกับสภาพปัจจุบัน



   รายการหน่วย ชื่อหน่วย และสมรรถนะประจำหน่วย
	ชื่อเรื่อง          
	สมรรถนะและจุดประสงค์เชิงพฤติกรรม

	บทที่ 1  ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด

	สมรรถนะ  กำหนดส่วนประสมทางการตลาดหรือกลยุทธ์ 
การตลาด  ให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย
จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม
       ด้านความรู้
       1.  บอกวิวัฒนาการทางการตลาดทั้งสามระบบได้ 
            อย่างถูกต้อง
      2.  เปรียบเทียบความแตกต่างของตลาดและการตลาดได้
      3.  อธิบายองค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาด
           ได้ถูกต้อง
      4.  อธิบายอรรถประโยชน์ของการตลาดที่มีต่อผู้บริโภค
           ได้ถูกต้อง
5. บอกความสำคัญของการตลาดได้
      ด้านทักษะ
6. จัดแสดงส่วนประสมทางการตลาดตามองค์ประกอบของส่วนประสมทางการตลาด(4P’s)ได้อย่าง ถูกต้อง
      ด้านคุณธรรม จริยธรรม/บูรณาการเศรษฐกิจพอเพียง
7. เตรียมความพร้อมด้าน วัสดุ  อุปกรณ์
             สอดคล้องกับงานและใช้วัสดุ  อุปกรณ์อย่างคุ้มค่า 
             ประหยัด ได้อย่างถูกต้องตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจ
             พอเพียง   

8. ปฏิบัติงานได้อย่างถูกต้อง และสำเร็จภายใน
             เวลาที่กำหนดอย่างมีเหตุและผลตามหลักปรัชญา
             เศรษฐกิจพอเพียง   

	ชื่อเรื่อง          
	สมรรถนะและจุดประสงค์เชิงพฤติกรรม

	บทที่ 2  แนวความคิดและสิ่งแวดล้อม  

             ทางการตลาด

	สมรรถนะ:วิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส อุปสรรคของ 
                  การตลาดให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของ 
                  สถานการณ์ปัจจุบัน
จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:

ด้านความรู้
1.  บอกวิวัฒนาการความเป็นมาของแนวความคิดทาง
     การตลาดได้
2.  อธิบายแนวความคิดทางการตลาดแบบเก่าได้อย่าง
     ถูกต้อง
3.  อธิบายแนวความคิดทางการตลาดแบบใหม่
4.  สามารถเปรียบเทียบแนวความคิดทางการตลาดแบบ
    ต่าง ๆ ได้
5.  สามารถประยุกต์หลักการแนวความคิดไปแก้ไขปัญหา
     การตลาดได้
6.  ยกตัวอย่างธุรกิจที่ใช้แนวความคิดแบบพันธมิตรได้
7.  อธิบายการวิเคราะห์สิ่งแวดล้อมทางการตลาดได้
ด้านทักษะ
8.  วิเคราะห์สิ่งแวดล้อมทางการตลาด(จุดอ่อน จุดแข็ง  
     โอกาส อุปสรรค)ของธุรกิจได้อย่าง ถูกต้อง
  ด้านคุณธรรม จริยธรรม/บูรณาการเศรษฐกิจพอเพียง
9.   เตรียมความพร้อมด้าน วัสดุ  อุปกรณ์สอดคล้องกับงาน
      ได้อย่างถูกต้อง
10.  ปฏิบัติงานได้อย่างถูกต้อง และสำเร็จภายใน
       เวลาที่กำหนดอย่างมีเหตุและผลตามหลักปรัชญา  
       เศรษฐกิจพอเพียง   



	ชื่อเรื่อง
	สมรรถนะและจุดประสงค์เชิงพฤติกรรม

	บทที่ 3  หน้าที่ทางการตลาดและจรรยาบรรณ   
             ด้านการตลาด
บทที่ 4 ตลาด
บทที่ 5 พฤติกรรมผู้บริโภค
บทที่ 6 ผลิตภัณฑ์
บทที่ 7 แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่
บทที่ 8 ราคา และองค์ประกอบเกี่ยวกับราคา
บทที่ 9  การจัดจำหน่าย
บทที่ 10 การส่งเสริมการตลาด
บทที่ 11 การประยุกต์เทคโนโลยีทางการตลาด

	 สมรรถนะ:
จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:

สมรรถนะ:

จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:

สมรรถนะ:

จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:

สมรรถนะ:

จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:

สมรรถนะ:

จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:

สมรรถนะ:

จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:

สมรรถนะ:

จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:

สมรรถนะ:

จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:

สมรรถนะ:

จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม:


  รายชื่อหน่วยการสอน/การเรียนรู้
	
	                หน่วยการสอน/การเรียนรู้
                   วิชา........... หลักการตลาด...............

          รหัส...3200-1005......คาบ/สัปดาห์.....3.......คาบ
                 รวม......54  คาบ......
	

	หน่วยที่
	ชื่อหน่วย ทฤษฎี
	จำนวนคาบ

	
	
	ทฤษฎี
	ปฏิบัติ

	1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11
	ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด
แนวความคิดและสิ่งแวดล้อมทางการตลาด
หน้าที่ทางการตลาดและจรรยาบรรณด้านการตลาด
ตลาด
พฤติกรรมผู้บริโภค
ผลิตภัณฑ์
แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่
ราคา และองค์ประกอบเกี่ยวกับราคา
การจัดจำหน่าย
การส่งเสริมการตลาด
การประยุกต์เทคโนโลยีทางการตลาด
	3

3

3

6

3

3

3

3

3

3

3


	3

3

-
-
-
3

-
3

3

3

-

	รวม
	54
	


   แผนการสอน/แผนการเรียนรู้ภาคทฤษฏี
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	แผนการสอน/การเรียนรู้ภาคทฤษฎี
	หน่วยที่  1 

	
	ชื่อวิชา  หลักการตลาด 
	สอนสัปดาห์ที่  1-2 

	
	ชื่อหน่วย  ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด 
	คาบรวม  6 

	ชื่อเรื่อง.  ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด 
	จำนวนคาบ 6

	หัวข้อเรื่อง
        ด้านความรู้       
              1.  วิวัฒนาการทางการตลาด

2.  ความหมายของตลาด และการตลาด

3.  องค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาด
             4.  การสร้างอรรถประโยชน์ให้แก่สินค้า และบริการ

5.  ความสำคัญของการตลาด
        ด้านทักษะ
             6.  ฝึกปฏิบัติจัดแสดงส่วนประสมทางการตลาด      
        ด้านคุณธรรม จริยธรรม
             7.  ความรับผิดชอบ  ความประหยัด
             8.  ความสนใจใฝ่รู้ ความรอบรู้ รอบคอบ ระมัดระวัง
สาระสำคัญ
             1. วิวัฒนาการทางการตลาด สามารถจัดแบ่งได้เป็น 3 ระบบ  ได้แก่ ระบบการแลกเปลี่ยนสิ่งของต่อสิ่งของ    ระบบเงินตรา     และระบบเครดิต

      2. ความหมายของ “ตลาด”  คือ ลูกค้า  หรือกลุ่มเป้าหมาย  ส่วนคำว่า “การตลาด” หมายถึง กิจกรรมที่
ต้อง ปฏิบัติกันเป็นกระบวนการต่อเนื่องโดยการจัดการบริหารองค์การ  เหตุการณ์ต่างๆ ด้วยกิจกรรมการแลกเปลี่ยนที่สร้างความพอใจให้กับผู้ซื้อ  ผู้ใช้  และบรรลุวัตถุประสงค์ของกิจการ  นอกจากนี้  การตลาด  เป็นกิจกรรมที่สามารถนำไปใช้กับองค์กรต่างๆ ที่ไม่แสวงหากำไร  ในรูปแบบต่างๆด้วย
       3. ส่วนประสมทางการตลาด ประกอบด้วย 4 P’s  ได้แก่   ผลิตภัณฑ์    ราคา   การจัดจำหน่าย  และ
 การส่งเสริมการตลาด
               4. การตลาดสร้างอรรถประโยชน์ให้แก่สินค้าและบริการได้ดังนี้


           4.1  อรรถประโยชน์ด้านเวลา (Time Utility)


           4.2  อรรถประโยชน์ด้านสถานที่ (Place Utility)


           4.3  อรรถประโยชน์ด้านการเป็นเจ้าของ (Possession Utility)

           4.4  อรรถประโยชน์ด้านรูปร่าง (Form Utility)


           4.5  อรรถประโยชน์ด้านภาพพจน์ (Image Utility)

            5. ความสำคัญของการตลาด  คือ  บทบาทของตลาดมีความสำคัญต่อระบบเศรษฐกิจ  ในการประกอบธุรกิจ  ตลาดเป็นจุดเริ่มต้นที่ศึกษาถึงความต้องการของตลาดเป้าหมาย  แล้วเสนอผลิตภัณฑ์เพื่อสนองความต้องการนั้นให้เกิดความพึงพอใจ  ฉะนั้นการตลาดจึงเป็นเครื่องมือที่สร้างรายได้ให้กับกิจการและนำผลกำไรมาสู่กิจการ ตลอดจนระบบเศรษฐกิจของประเทศ  การตลาดช่วยพัฒนาระบบเศรษฐกิจ   สังคม  และการค้าระหว่างประเทศให้เจริญก้าวหน้ายิ่งขึ้น  สำหรับประชาชนโดยทั่วไปสามารถนำแนวทางการตลาดไปประยุกต์ใช้ในการทำงานและชีวิตประจำวันได้เป็นอย่างดี
            6.  การจัดแสดงส่วนประสมทางการตลาดตามองค์ประกอบของส่วนประสมทางการตลาด(4P’s) นักศึกษาจะสามารถจำแนกส่วนประสมทางการตลาดได้อย่างถูกต้องและรู้จักศึกษาค้นคว้าหาข้อมูลเกี่ยวกับ องค์ประกอบของส่วนประสมทางการตลาด  ช่วยเสริมสร้างทักษะความสามารถทางด้านการปฏิบัติ  การพูด  การฟัง  มีการพัฒนาบุคลิกในการพูด  การถาม  การตอบคำถาม และการแลกเปลี่ยนความรู้ซึ่งกันและกัน ทำให้นักศึกษาได้มีบทบาทในการเรียน และสร้างสรรค์บรรยากาศที่ดีจากการเรียน  มีความพร้อมในการเตรียมตัว และสามารถปฏิบัติงานได้อย่างถูกต้อง และสำเร็จภายในเวลาที่กำหนดอย่างมีเหตุและผลตามหลัก  ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  โดยยึดหลักความประหยัดรู้จักใช้และจัดการอย่างฉลาดและรอบคอบ มีเหตุมีผล มีภูมิคุ้มกันในตัวที่ดีได้   (ด้านทักษะ ด้านคุณธรรม จริยธรรม)
สมรรถนะอาชีพประจำหน่วย (สิ่งที่ต้องการให้เกิดการประยุกต์ใช้ความรู้  ทักษะ  คุณธรรม เข้าด้วยกัน)
               1. กำหนดส่วนประสมทางการตลาดหรือกลยุทธ์ทางการตลาดให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย
จุดประสงค์การสอน/การเรียนรู้
· จุดประสงค์ทั่วไป / บูรณาการเศรษฐกิจพอเพียง     
            1.  เพื่อให้มีความรู้เกี่ยวกับ วิวัฒนาการทางการตลาด  ความหมายของตลาด และการตลาดองค์ประกอบหรือส่วนผสมทางการตลาด การสร้างอรรถประโยชน์ให้แก่สินค้าและบริการความสำคัญของการตลาด(ด้านความรู้)  
            2.  เพื่อให้มีทักษะในการแสดงส่วนประสมทางการตลาด  ตามองค์ประกอบของส่วนประสมทางการตลาด             (ด้านทักษะ)
            3.  เพื่อให้มีเจตคติที่ดีต่อการเตรียมความพร้อมด้านการเตรียม วัสดุ  อุปกรณ์  และการปฏิบัติงานอย่างถูกต้อง สำเร็จภายในเวลาที่กำหนด มีเหตุและผลตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (ด้านคุณธรรม จริยธรรม)
· จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม / บูรณาการเศรษฐกิจพอเพียง
            1.  บอกวิวัฒนาการทางการตลาดทั้งสามระบบได้อย่างถูกต้อง  (ด้านความรู้)
            2.  เปรียบเทียบความแตกต่างของตลาดและการตลาดได้(ด้านความรู้)    
            3.  อธิบายองค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาดได้ถูกต้อง   (ด้านความรู้)     
            4.  อธิบายอรรถประโยชน์ของการตลาดที่มีต่อผู้บริโภคได้ถูกต้อง  (ด้านความรู้)       
            5.  บอกความสำคัญของการตลาดได้  (ด้านความรู้)

            6.  จัดแสดงส่วนประสมทางการตลาดตามองค์ประกอบของส่วนประสม(4P’s)ได้อย่าง ถูกต้อง             (ด้านทักษะ)
            7. เตรียมความพร้อมด้าน วัสดุ  อุปกรณ์ สอดคล้องกับงานและใช้วัสดุ  อุปกรณ์อย่างคุ้มค่า ประหยัด ได้ อย่างถูกต้องตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง   (ด้านคุณธรรม จริยธรรม/บูรณาการเศรษฐกิจพอเพียง)
            8. ปฏิบัติงานได้อย่างถูกต้อง และสำเร็จภายในเวลาที่กำหนดอย่างมีเหตุและผลตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง   (ด้านคุณธรรม จริยธรรม/บูรณาการเศรษฐกิจพอเพียง)
เนื้อหาสาระการสอน/การเรียนรู้  
•  ด้านความรู้(ทฤษฎี)
                1.  วิวัฒนาการทางตลาด   (จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 1)
           วิวัฒนาการทางการตลาดได้เกิดขึ้นมาเป็นเวลาช้านาน  แต่จะเป็นลักษณะของสังคม แต่ละหมู่  กลุ่ม
สามารถจัดแบ่งได้เป็น 3 ระบบ


        1.1 ระบบการแลกเปลี่ยนสิ่งของต่อสิ่งของ(Barter System)  เกิดขึ้นในขอบเขตที่อยู่ใกล้เคียงกันก่อน ต่อมามีการขยายอาณาเขตกว้างขวางมากขึ้น แต่รูปลักษณ์ตลาดยังไม่ชัดเจน  ปัญหาที่เกิดขึ้นจากระบบการแลกเปลี่ยนสิ่งของต่อสิ่งของ 


               1.1.1  Assortment (สิ่งของที่จะแลกเปลี่ยนไม่ตรงกัน)


               1.2.1  Time (เวลาที่เกิดความต้องการจะแลกเปลี่ยนไม่ตรงกัน)


               1.3.1  Quantiy (ปริมาณหรืออัตราการแลกเปลี่ยนไม่ชัดเจน ขึ้นอยู่กับแต่ละสภาพท้องถิ่นและความจำเป็นในการใช้สินค้า)


               1.4.1  Distance (ระยะทางไกลเกินไปในกรณีที่ตลาดมีการขยายอาณาเขตมากขึ้น)

                     1.2  ระบบเงินตรา (Money System  หมายถึง  การใช้สื่อกลางมาเชื่อมโยงให้เกิดการแลกเปลี่ยน  วิธีการแก้ไขปัญหาที่เกิดจากการแลกเปลี่ยนของต่อสิ่งของ  มีดังนี้
                             1.2.1  สร้างระบบเงินตรา (Money System)



  1.2.2  สร้างตลาด (Market)



  1.2.3  เกิดคนกลาง (Middle man)
                     1.3  ระบบเครดิต (Credit System)  เป็นการพัฒนาการตลาดให้เกิดความคล่องตัว มีสื่อกลางหรือระบบแลกเปลี่ยนที่ไม่ต้องใช้ เงิน ช่วยให้ระบบการค้าเกิดความคล่องตัวสูง มอบหมายให้ธนาคารเป็นผู้รับและจ่ายค่าสินค้าแทนรูปของบัตรเครดิตต่าง ๆ แทนการใช้เงินตรา

	
 2.  ความหมายของตลาด และการตลาด  (จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 2)
                    ตลาด หมายถึง  สถานที่ซึ่งใช้ในการแลกเปลี่ยนสินค้าหรือบริการ  และหมายถึง ลูกค้าหรือ กลุ่มเป้าหมาย
                     การตลาด หมายถึง  การกระทำกิจกรรมต่าง  ๆ  ที่จะนำสินค้าและบริการจากผู้ผลิตไปสู่ผู้บริโภคคนสุดท้าย  เพื่อให้เกิดความพึงพอและบรรลุตามวัตถุประสงค์ขององค์การ
               3.  องค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาด   (จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 3)
            ส่วนประสมทางการตลาด  หมายถึงปัจจัยที่สำคัญที่ช่วยให้การดำเนินธุรกิจด้านการตลาดบรรลุตามวัตถุประสงค์หรือเป้าหมายขององค์กร  เปรียบเสมือนอาหารที่ถูกปากต้องอาศัยส่วน ประสมของเครื่องปรุงต่างๆ ในสัดส่วนที่พอเหมาะซึ่งกันและกันอย่างกลมกลืน  ซึ่งอาจจะถูกปากและไม่ถูกปากของแต่ละคนแตกต่างกันไป  ฉะนั้นนักการตลาด จะบริหารงานการตลาดให้ 
ประสบผลสำเร็จจึงควรใช้ปัจจัยต่างๆประกอบด้วย 4 Ps  ได้แก่  
                    3.1  ผลิตภัณฑ์    
       3.2  ราคา 
       3.3   การจัดจำหน่าย  
       3.4   การส่งเสริมการตลาด
                  4.  การสร้างอรรถประโยชน์ให้แก่สินค้า และบริการ   (จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 4)
                     อรรถประโยชน์ (Utility) หมายถึง ความสามารถของสินค้าและบริการแต่ละชนิดที่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ให้เกิดความพึงพอใจและให้มูลค่าได้อย่างสูงสุด 
                    การตลาดสร้างอรรถประโยชน์ให้แก่สินค้าและบริการ  ได้ดังนี้


                 4.1   อรรถประโยชน์ด้านเวลา (Time Utility)
                              4.2   อรรถประโยชน์ด้านสถานที่ (Place Utility)
                              4.3   อรรถประโยชน์ด้านการเป็นเจ้าของ (Possession Utility)


                 4.4  อรรถประโยชน์ด้านรูปร่าง (Form Utility)


                 4.5  อรรถประโยชน์ด้านภาพพจน์ (Image Utility)

                 5.  ความสำคัญของการตลาด   (จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 5)
                              5.1  ช่วยทำให้ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ มากขึ้น เพราะมนุษย์มีความต้องการ ไม่สิ้นสุด


                5.2  ช่วยยกระดับมาตรฐานการครองชีพของสังคมให้สูงขึ้น ทั้งด้านการผลิตและการบริโภค


               5.3  ช่วยเพิ่มงานและภาวการณ์จ้างงานให้สูงขึ้น ทั้งด้านการหาวัตถุดิบ การผลิตการจัดจำหน่าย การให้บริการ การขาย การโฆษณา การขนส่งและการคลัง


               5.4  ช่วยลดต้นทุนของสินค้าให้ถูกลง เพราะมีการแข่งขันเพื่อสร้างความพอใจให้แก่ผู้ซื้อจึงสนับสนุนให้คิดค้นและพัฒนาการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า เพื่อสร้างความได้เปรียบในเชิงธุรกิจ


              5.5  ช่วยให้สามารถใช้ทรัพยากรการบริหารต่าง ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทั้งด้านเศรษฐศาสตร์ เศรษฐกิจของประเทศ และของโลก
                  6.  ใบความรู้ที่ 1 เรื่อง กลยุทธ์การตลาดของบริษัท  สี ไอ  ซี  ไอ  (ประเทศไทย) จำกัด  
• ด้านทักษะ(ปฏิบัติ)  (จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 6-8)
              1.  ใบงานที่ 1 เรื่องส่วนประสมทางการตลาดตามองค์ประกอบของส่วนประสมการตลาด(4P’s)

              2.  แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน
• ด้านคุณธรรม/จริยธรรม/จรรยาบรรณ/บูรณาการเศรษฐกิจพอเพียง  
    (จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่  7- 8)
               1.   การเตรียมความพร้อมด้านการเตรียม วัสดุ  อุปกรณ์นักศึกษาจะต้องกระจายงานได้ทั่วถึง  และตรง   ตามความสามารถของสมาชิกทุกคน   มีการจัดเตรียมสถานที่  สื่อ  วัสดุ อุปกรณ์ไว้อย่างพร้อมเพรียงและนักศึกษาทุกคนจะต้องรู้จักใช้และจัดการกับวัสดุอุปกรณ์เหล่านั้นอย่างฉลาดและรอบคอบ สามารถนำวัสดุอุปกรณ์ในท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้อย่างคุ้มค่าและประหยัด
2. ความมีเหตุมีผลในการปฎิบัติงาน ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  นักศึกษาจะต้องมีการใช้ 
เทคนิคที่แปลกใหม่  ใช้สื่อและเทคโนโลยี  ประกอบการ นำเสนอที่น่าสนใจ  นักศึกษาจะมีภูมิคุ้มกันในตัวที่ดีได้นักศึกษาจะต้องมีความสนใจใฝ่รู้ รอบรู้ รอบคอบ และระมัดระวัง

	กิจกรรมการเรียนการสอนหรือการเรียนรู้

	ขั้นตอนการสอนหรือกิจกรรมของครู
	ขั้นตอนการเรียนรู้หรือกิจกรรมของนักเรียน

	ขั้นเตรียม  (60 นาทีหรือ 1 คาบเรียน)

 1. จัดเตรียมเอกสาร สื่อการเรียนการสอน
ตัวอย่างการวิเคราะห์ส่วนประสมการตลาด แนะนำรายวิชา  วิธีการเรียน  การมอบหมายงาน และวิธีวัดผลประเมินผล (บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 7)
          2.  ทดสอบก่อนเรียนเรื่องความรู้พื้นฐานทางด้านการตลาดแล้วให้นักศึกษาสลับกันตรวจคำตอบ และให้คะแนน
          3.  แจ้งจุดประสงค์การเรียนของหน่วยเรียนที่ 1  และการให้ความร่วมมือของนักศึกษาในการทำกิจกรรม
ขั้นการเรียนการสอน  (240 นาทีหรือ 4 คาบเรียน)
       1. ครูอธิบายและยกตัวอย่างถึงวิวัฒนาการทางการตลาด  ความหมายของการตลาด องค์ประกอบหรือ ส่วนผสมทางการตลาด  การสร้างอรรถประโยชน์ ให้แก่สินค้าและบริการ และความสำคัญของการตลาด  พร้อมกับแจกใบความรู้ประกอบการเรียนการสอนเรื่อง องค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาดโดยใช้ ใบความรู้ที่ 1 เรื่อง กลยุทธ์การตลาดของบริษัท  สี ไอ  ซี  ไอ  (ประเทศไทย) จำกัด  (บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่1, 2, 3, 4, 5 )
 2. แบ่งกลุ่มนักศึกษา กลุ่มละ 4 คน แล้ว
มอบหมายใบงานที่ 1 เรื่องส่วนประสมทางการตลาด ให้นักศึกษาแต่ละกลุ่มนำผลิตภัณฑ์หรือบริการมากลุ่มละ 2  ชนิด แล้วให้จัดแสดงส่วนประสมการตลาดหรือกลยุทธ์การตลาด (4 Ps) ของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง 2 ชนิดโดยดูตัวอย่างจาก   ใบความรู้ที่ 1 เรื่องส่วนประสมการตลาดของ  บริษัทสีไอ ซี ไอ จำกัด  (บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 6)
	ขั้นเตรียม  (60 นาทีหรือ 1 คาบเรียน)
          1. จัดเตรียมเอกสาร สื่อการเรียนการสอนตามที่อาจารย์ผู้สอนและบทเรียนกำหนด  เตรียมตัวทดสอบ
ก่อนเรียนเรื่องความรู้พื้นฐานทางด้านการตลาด
(บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 7)

          2. ทำแบบทดสอบก่อนเรียนเรื่องความรู้พื้นฐานทางด้านการตลาดแล้วสลับกันตรวจคำตอบ
          3. ทำความเข้าใจเกี่ยวกับจุดประสงค์การเรียนของหน่วยเรียนที่ 1  และการให้ความร่วมมือในการทำกิจกรรม

ขั้นการเรียนการสอน (240 นาทีหรือ 4 คาบเรียน)
           1. นักศึกษาฟังและคิดตามพร้อมทั้งจดบันทึกเกี่ยวกับวิวัฒนาการทางการตลาด  ความหมายของการตลาด    องค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาด  การสร้างอรรถประโยชน์ให้แก่สินค้าและบริการ   และความสำคัญของการตลาด  พร้อมกับศึกษาใบความรู้ประกอบการเรียนการสอนเรื่อง   องค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาด  โดยใช้ใบความรู้เรื่อง กลยุทธ์การตลาดของบริษัท  สี ไอ  ซี  ไอ  (ประเทศไทย) จำกัด     (บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่1, 2, 3, 4, 5 )
   2. เข้ากลุ่มตามที่ครูจัดแบ่ง แล้วปฏิบัติตามใบงานที่ 1 เรื่องส่วนประสมทางการตลาด โดยนักศึกษาแต่ละกลุ่มนำผลิตภัณฑ์หรือบริการมากลุ่มละ 2  ชนิด แล้วให้อธิบายกลยุทธ์การตลาด (ซึ่งประกอบไปด้วย 4 Ps) ของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง 2 ชนิดโดยดูตัวอย่างจากใบความรู้เรื่องส่วนประสมการตลาดของบริษัทสีไอซีไอ จำกัด  (บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 6),


	กิจกรรมการเรียนการสอนหรือการเรียนรู้

	ขั้นตอนการสอนหรือกิจกรรมของครู
	ขั้นตอนการเรียนรู้หรือกิจกรรมของนักเรียน

	ขั้นการเรียนการสอน
 ให้นักศึกษาร่วมกันสรุปลักษณะของ “ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง  2  ชนิด” ให้บันทึกผลและรายงานหน้าชั้นเรียน  ให้จัดทำสื่อประกอบการรายงานด้วย   เมื่อรายงานหน้าชั้นเรียนแล้วให้ผู้ฟังซักถามปัญหา  ข้อสงสัยเกี่ยวกับ “ส่วนประสม ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง  2  ชนิด” จากนั้นให้ผู้รายงานตั้งคำถามเพื่อถามผู้ฟังอย่างน้อย 2 คำถาม(บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 8)
ขั้นสรุป (60 นาทีหรือ 1 คาบเรียน)
        1. ครูสรุปจากที่นักศึกษานำเสนอข้อมูลพร้อมทั้งอธิบายเพิ่มเติม และสรุปเนื้อหาตามจุดประสงค์เชิงพฤติกรรม ตามหัวข้อสาระสำคัญ
        2.  แจกแบบทดสอบหลังเรียน
      3.  ครูตรวจแบบทดสอบพร้อมกับบันทึกคะแนน
       4.ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน
(บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 1-8)

(รวม 360 นาที หรือ 6 คาบเรียน)


	ขั้นการเรียนการสอน
    นักศึกษาร่วมกันสรุปลักษณะของ“ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง  2  ชนิด” ให้บันทึกผลและรายงานหน้าชั้นเรียน  ให้จัดทำสื่อประกอบการรายงานด้วย   เมื่อรายงานหน้าชั้นเรียนแล้วให้ผู้ฟังซักถามปัญหา  ข้อสงสัยเกี่ยวกับ “ส่วนผสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง  2  ชนิด” จากนั้นให้ผู้รายงานตั้งคำถามเพื่อถามผู้ฟังอย่างน้อย 2 คำถาม  (บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 8),
ขั้นสรุป (60 นาทีหรือ 1 คาบเรียน)
       1. นักศึกษารับฟังคำสรุปและข้อแนะนำจากครูพร้อมทั้งจดบันทึกข้อมูล และซักถามหรือตอบคำถามหรือแสดงความคิดเห็น ในหัวข้อที่ยังไม่เข้าใจ
      2.  นักศึกษาทำแบบทดสอบหลังเรียน
      3.  นักศึกษานำคะแนนจากแบบทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียนมาเปรียบเทียบกันว่าเป็นอย่างไรมีผลต่างกันอย่างไร เพื่อดูความก้าวหน้าของตนเอง
      4. นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน
(บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 1-8)

(รวม 360 นาที หรือ 6 คาบเรียน)



	งานที่มอบหมายหรือกิจกรรมการวัดผลและประเมินผล
· ก่อนเรียน
             1. จัดเตรียมเอกสาร สื่อการเรียนการสอนตามที่อาจารย์ผู้สอนและบทเรียนกำหนด  
             2. ทำแบบทดสอบก่อนเรียนเรื่องความรู้พื้นฐานทางด้านการตลาดแล้วสลับกันตรวจคำตอบ
             3. ทำความเข้าใจเกี่ยวกับจุดประสงค์การเรียนของหน่วยเรียนที่ 1  และการให้ความร่วมมือในการทำกิจกรรมในหน่วยการเรียนที่ 1

· ขณะเรียน
1.    ปฏิบัติตามใบงานที่ 1 เรื่องส่วนประสมทางการตลาด 
2. ดูตัวอย่างใบความรู้ที่ 1 เรื่องส่วนประสมการตลาดของ  บริษัทสี ไอ ซี ไอ (ประเทศไทย) จำกัด
3.   ร่วมกันสรุปลักษณะของ   “ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง  2  ชนิด”    เป็นแผนภูมิแสดงส่วนประสมทางการตลาด(4 Ps) ของผลิตภัณฑ์หรือบริการ
4. จัดทำสื่อประกอบการรายงาน
5. รายงาน หน้าชั้นเรียนเรื่อง “ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง  2  ชนิด”

· หลังเรียน
             1.  ทำแบบทดสอบหลังเรียน
             2.  ทำแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน
ผลงาน/ชิ้นงาน/ความสำเร็จของผู้เรียน
            แผนภูมิแสดงส่วนประสมทางการตลาด(4 Ps) ของผลิตภัณฑ์หรือบริการ



	สื่อการเรียนการสอน/การเรียนรู้
 สื่อสิ่งพิมพ์

1.  หนังสือเรียนวิชา หลักการตลาดของ ปราณี ทองทิพย์ และมังกร ปุมกิ่ง  (ใช้ประกอบการเรียนการสอนจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 1-7)

             2.   แบบทดสอบก่อนเรียน  ใช้ประกอบการสอนขั้นเตรียม ข้อ 2

             3. ใบความรู้ที่ 1  เรื่อง  กลยุทธ์การตลาดของบริษัท  สี ไอ  ซี  ไอ  (ประเทศไทย) จำกัด (ใช้ประกอบการเรียนการสอนขั้นสอน เพื่อให้บรรลุจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 3,6)

             4. ใบงานที่ 1 เรื่อง ส่วนประสมการตลาด(ใช้ประกอบการเรียนการสอนจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 3,6)

             5.   แบบทดสอบหลังเรียน  ใช้ประกอบการสอนขั้นเตรียม ข้อ 2

             6.  แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน  ใช้ประกอบการสอนขั้นสรุป ข้อ 2

             7. แบบเฉลยทดสอบก่อนเรียน - หลังเรียน  และแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน ใช้ประกอบในขั้นเตรียมและขั้นสรุป
             8. แบบประเมินผลงานตามใบงาน  ใช้ประกอบการสอนขั้นการเรียนการสอน  ข้อ 2 

             9. แบบประเมินพฤติกรรมการทำงานกลุ่ม  ใช้ประกอบการสอนขั้นการเรียนการสอน ข้อ 2

 สื่อโสตทัศน์ (ถ้ามี)

                         --
สื่อของจริง
1. ผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง ข้าวเกรียบฮานามิ   (ใช้ประกอบการเรียนการสอนจุดประสงค์เชิงพฤติกรรม                ข้อที่ 3,6)

2. ผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง  น้ำดื่มคริสตัล   (ใช้ประกอบการเรียนการสอนจุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 3,6)
แหล่งการเรียนรู้
     ในสถานศึกษา
                         1.  ห้องสมุดโรงเรียนพณิชยการ  ดูตัวอย่างส่วนประสมการตลาดจากนิตยสารทางการตลาด  นิตยสารมาร์เก็ตเธียร์  นิตยสารขายตรง  หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ  หนังสือพิมพ์คู่แข่งธุรกิจ  หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ  เป็นต้น
2. ห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์  ศึกษาหาข้อมูลทางการตลาดทาง  Internet

    นอกสถานศึกษา
                           ผู้ประกอบการ  สถานประกอบการ ในท้องถิ่นจังหวัดเชียงราย


	การบูรณาการ/ความสัมพันธ์กับวิชาอื่น
            1.  บูรณาการกับวิชาชีวิตและวัฒนธรรมไทย   ด้านการพูด  การอ่าน  การเขียน และการฝึกปฏิบัติตนทางสังคมด้านการเตรียมความพร้อม  ความรับผิดชอบ และความสนใจใฝ่รู้
            2.  บูรณาการกับวิชาการบริหารการจัดซื้อ  ด้านการซื้อ การแสวงหาผลิตภัณฑ์
            3. บูรณาการกับวิชากีฬาเพื่อพัฒนาสุขภาพและบุคลิกภาพ  ด้านบุคลิกภาพในการนำเสนอหน้าชั้นเรียน
           4. บูรณาการกับวิชาหลักเศรษฐศาสตร์ ด้านการเลือกใช้ทรัพยากรอย่างประหยัด
การประเมินผลการเรียนรู้
       ก่อนเรียน
                     ตรวจแบบทดสอบก่อนเรียน
            ขณะเรียน
1. ตรวจผลงานตามใบงานที่ 1 การจำแนกส่วนประสมทางการตลาด
2. สังเกตการทำงานกลุ่ม
            หลังเรียน
1. ตรวจแบบทดสอบหลังเรียน
2. ตรวจแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน
ผลงาน/ชิ้นงาน/ผลสำเร็จของผู้เรียน 
                   ตรวจผลงาน แผนภูมิแสดงส่วนประสมทางการตลาด(4 Ps) ของผลิตภัณฑ์หรือบริการ  



	รายละเอียดการประเมินผลการเรียนรู้
*       จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม ข้อที่ 1  บอกวิวัฒนาการทางการตลาดทั้งสามระบบได้อย่างถูกต้อง
1. วิธีการประเมิน                      :     ทดสอบ                  
2. เครื่องมือ                               :      แบบทดสอบ            
3.  เกณฑ์การให้คะแนน            :       บอกวิวัฒนาการทางการตลาดทั้งสามระบบได้ จะได้  3  คะแนน   

4. เกณฑ์การตัดสินการผ่าน      :       ผ่านระดับร้อยละ  80  (ต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่า 2.40 คะแนน)          
*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม ข้อที่ 2  เปรียบเทียบความแตกต่างของตลาดและการตลาดได้ (ความหมายของตลาดและการตลาด)       
1. วิธีการประเมิน                    :   ทดสอบ            
2. เครื่องมือ                             :   แบบทดสอบ            
3.  เกณฑ์การให้คะแนน         :  เปรียบเทียบความแตกต่างของตลาดและการตลาดได้  จะได้  2  คะแนน   

4. เกณฑ์การตัดสินการผ่าน    :   ผ่านระดับร้อยละ  80  (ต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่า 1.60 คะแนน)          
*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม ข้อที่ 3   อธิบายองค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาดได้ถูกต้อง      
1. วิธีการประเมิน                :   ทดสอบ            
2. เครื่องมือ                            :    แบบทดสอบ            
3.  เกณฑ์การให้คะแนน         :    อธิบายองค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาดได้ จะได้  4  คะแนน   

4. เกณฑ์การตัดสินการผ่าน   :   ผ่านระดับร้อยละ  80  (ต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่า 3.20คะแนน)          
*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม ข้อที่ 4   อธิบายอรรถประโยชน์ของการตลาดที่มีต่อผู้บริโภคได้ถูกต้อง         
1. วิธีการประเมิน                     :   ทดสอบ            
2. เครื่องมือ                        :   แบบทดสอบ            
3.  เกณฑ์การให้คะแนน          :    อธิบายอรรถประโยชน์ของการตลาดที่มีต่อผู้บริโภคได้ถูกต้อง  จะได้  
                                                               3  คะแนน   

4. เกณฑ์การตัดสินการผ่าน    :   ผ่านระดับร้อยละ  80  (ต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่า 2.40 คะแนน)    
*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม ข้อที่ 5   บอกความสำคัญของการตลาดได้
1. วิธีการประเมิน                   :   ทดสอบ            
2. เครื่องมือ                       :   แบบทดสอบ            
3.  เกณฑ์การให้คะแนน          :    บอกความสำคัญของการตลาดได้จะได้  3  คะแนน   

4. เกณฑ์การตัดสินการผ่าน    :   ผ่านระดับร้อยละ  80  (ต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่า 2.40 คะแนน)    
*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม ข้อที่ 6  จัดแสดงส่วนประสมทางการตลาดตามองค์ประกอบของส่วนประสม(4P’s)ได้อย่างถูกต้อง
1. วิธีการประเมิน                    :     ตรวจผลงาน
2. เครื่องมือ                                 :     แบบประเมินผลการนำเสนอผลงาน
3.  เกณฑ์การให้คะแนน              :     จัดแสดงส่วนประสมทางการตลาดตามองค์ประกอบของส่วน 
                                                             ประสม (4P’s) ได้อย่างถูกต้อง  จะได้  12  คะแนน   

4. เกณฑ์การตัดสินการผ่าน       :     ผ่านระดับร้อยละ  80  (ต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่า 9.60 คะแนน)    
*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม ข้อที่ 7  เตรียมความพร้อมด้าน วัสดุ  อุปกรณ์สอดคล้องกับงาน และใช้วัสดุ  
    อุปกรณ์อย่างคุ้มค่าประหยัด ได้อย่างถูกต้องตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
      1.  วิธีการประเมิน                  :     ตรวจผลงาน
      2.  เครื่องมือ                         :     แบบประเมินกระบวนการทำงานกลุ่ม
      3.  เกณฑ์การให้คะแนน          :    เตรียมความพร้อมด้าน วัสดุ  อุปกรณ์สอดคล้องกับงานได้อย่าง 
                                                          ถูกต้อง  จะได้  6  คะแนน   

4. เกณฑ์การตัดสินการผ่าน      :    ผ่านระดับร้อยละ  80  (ต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่า 4.80 คะแนน)    
*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม ข้อที่ 8  ปฏิบัติงานได้อย่างถูกต้อง และสำเร็จภายใน เวลาที่กำหนดอย่างมีเหตุ   
                                                             และผลตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
1. วิธีการประเมิน                 :     ตรวจผลงาน
2. เครื่องมือ                        :     แบบประเมินกระบวนการทำงานกลุ่ม
3.  เกณฑ์การให้คะแนน         :    ปฏิบัติงานได้อย่างถูกต้อง และสำเร็จภายใน เวลาที่กำหนดอย่างมีเหตุ
                                                          และผลตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  จะได้  6  คะแนน   

4. เกณฑ์การตัดสินการผ่าน    :    ผ่านระดับร้อยละ  80  (ต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่า 4.80 คะแนน)    

	แบบทดสอบก่อนเรียน

บทที่ 1 ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด

วัตถุประสงค์   เพื่อประเมินความรู้เดิมของนักศึกษาเกี่ยวกับเรื่อง ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด
จงพิจารณาเลือกคำตอบที่ถูกต้องที่สุดเพียงคำตอบเดียว
*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 1  บอกวิวัฒนาการทางการตลาดทั้งสามระบบได้อย่างถูกต้อง  (ด้านความรู้)

1.
วิวัฒนาการทางการตลาดเริ่มต้นจากอะไร 


ก) มนุษย์ต้องแสวงหาอาหารเอง

ข) มนุษย์มีการเลียนแบบธรรมชาติ


(
ค) มนุษย์เรียนรู้การผลิตแบบง่ายๆ

ง) ถูกทั้ง ก+ค

2.
ระบบการแลกเปลี่ยนเกิดขึ้นเพราะเหตุใด 

(
ก) มนุษย์มีความถนัดในการผลิตแตกต่างกัน

ข) มนุษย์มีการติดต่อสื่อสารกัน



ค) มนุษย์เกิดการยอมรับความสามารถของผู้อื่น

ง) ถูกทุกข้อ

3.
ข้อใดคือปัญหาในการแลกเปลี่ยน 


ก) ชนิดของสิ่งของ, เวลา

ข) ปริมาณ, ระยะทาง



ค) ชนิดของสิ่งของ, ปริมาณ
(
ง) ถูกทั้ง ก+ข

*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 2  เปรียบเทียบความแตกต่างของตลาดและการตลาดได้   (ด้านความรู้)    
4.        ข้อใดเป็นกิจกรรมทางการตลาดบ้าง 

ก) การขึ้นรถประจำทาง

ข) การไปร้านเสริมสวย



ค) การเข้าร้านอาหาร

(
ง) ถูกทุกข้อ

5.
ตลาดถูกนำมาใช้แก้ปัญหาใด 


ก) ระยะทาง กับ ปริมาณ
(  ข) ระยะทาง กับ เวลา




ค) ปริมาณ กับ ระยะทาง

ง) ชนิดของสิ่งของ กับ ปริมาณ

*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 3  อธิบายองค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาดได้ถูกต้อง   (ด้านความรู้)     
6.
ในการซื้อสินค้าหรือบริการ มักจะขึ้นกับเรื่องใดมากที่สุด 

(
ก) ความพึงพอใจ


ข) ผลตอบแทน



ค) กำไร


ง) ความสามารถของผู้ขาย

7.
ถ้าเริ่มเปิดกิจการแบบ “Supermarket” ต้องศึกษาเรื่อง



ก) สถาบันที่เกี่ยวข้อง


ข) งานต่างๆ ในร้าน



(
ค) ตัวสินค้า


ง) ถูกทั้ง ก และ ข

8.
ข้อใดไม่ใช่ “Marketing Mix”



ก) Price


ข) Product



(
ค) Personal


ง) Promotion

	แบบทดสอบหลังเรียน
บทที่ 1 ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด

วัตถุประสงค์   เพื่อประเมินผลความก้าวหน้าในการเรียนรู้ของนักศึกษาเกี่ยวกับเรื่อง ความรู้พื้นฐานด้าน  
                        การตลาด
จงพิจารณาเลือกคำตอบที่ถูกต้องที่สุดเพียงคำตอบเดียว

*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 1  บอกวิวัฒนาการทางการตลาดทั้งสามระบบได้อย่างถูกต้อง  (ด้านความรู้)

1.
ระบบการแลกเปลี่ยนเริ่มเมื่อใด 

(
1) มีการแบ่งงานกันทำ


2) เรียนรู้การผลิต




3) เลียนแบบธรรมชาติ


4) ถูกทุกข้อ

2.
ระบบการแลกเปลี่ยนใดที่มี “ตลาด” เกิดขึ้นอย่างชัดเจน



1) Barter System

(
2) Money System




3) Credit System


4) ถูกทั้ง 1 และ 2

3.
การเกิด “ตลาด” ช่วยแก้ไขปัญหาใดในการแลกเปลี่ยน


(
1) เวลา, ระยะทาง


2) ชนิด, ปริมาณ




3) เวลา, ชนิดของสินค้า

4) ถูกทุกข้อ

*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 2  เปรียบเทียบความแตกต่างของตลาดและการตลาดได้   (ด้านความรู้)    
4.
ข้อใดไม่ใช่องค์ประกอบของการตลาด



1) ตัวสินค้า

(
2) การขนส่ง




3) ตลาด


4) คนกลาง

5.
ปัจจุบัน “ตลาด” หมายถึงข้อใด 


(
1) ผู้ซื้อทั้งหลาย


2) สถานที่ในการซื้อขาย




3) ผู้ขายทั้งหลาย


4) ถูกทุกข้อ
*    จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมข้อที่ 3  อธิบายองค์ประกอบหรือส่วนประสมทางการตลาดได้ถูกต้อง   (ด้านความรู้)     
6.
P ตัวใดสามารถจูงใจผู้ซื้อได้มากที่สุด


(
ก) Price


ข) Product



ค) Place


ง) Promotion
7.
ถ้าเริ่มเปิดกิจการแบบ “Supermarket” ต้องศึกษาเรื่อง



ก) สถาบันที่เกี่ยวข้อง


ข) งานต่างๆ ในร้าน



(
ค) ตัวสินค้า


ง) ถูกทั้ง ก และ ข

	ใบความรู้ที่ 1  
บทที่  1  ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด

 เรื่อง  ส่วนประสมการตลาด  ของบริษัท  สี  ไอ  ซี  ไอ  (ประเทศไทย)  จำกัด
ส่วนประสมการตลาด   (4PS )
บริษัท  สี  ไอ  ซี  ไอ  ใช้เครื่องมือการตลาดร่วมกัน   (Coodinated  marketing)  หมายถึง การใช้เครื่องมือส่วนประสมการตลาด (4PS ) เพื่อตอบสนองความพึงพอใจของลูกค้า (4C S)  ดังนี้
                  1.  ผลิตภัณฑ์  (Product)  สีดูลักซ์ เวเธอร์ชีลด์  เน้นความสวยทนทานนานกว่า 10  ปี และความเงางามดุจประกายมุก  แสดงว่าเน้นถึง  ความสามารถและการตอบสนองความจำเป็นของลูกค้า (Customer  needs  and  wants) และยังเน้นถึงความปลอดภัยต่อสุขภาพของลูกค้า และยังปลอดภัยต่อสิ่งแวดล้อมด้วย  แสดงว่าบริษัทคำนึงถึงความรับผิดชอบของธุรกิจที่มีต่อสังคมและมนุษยชาติด้วย
                   2.  ราคา (Price)  บริษัทใช้ลักษณะการใช้ตั้งราคาให้แตกต่างกันตามลักษณะความต้องการของลูกค้าที่มีต่อคุณภาพของสี แสดงว่าบริษัทคำนึงถึงต้นทุนของลูกค้า (Cost  to  the  customer) เพราะราคาสินค้าก็คือต้นทุน ของผู้ซื้อ (ลูกค้า) นั่นเอง
                   3.  ช่องทางการจัดจำหน่าย (Channel  of  distribution  or  plance)  บริษัทจะคำนึงถึงความสะดวก (Convenience) ของลูกค้า  โดยจำหน่ายร้านค้าที่เป็นตัวแทนจำหน่ายสีและร้านขายสีทั่วไป
                   4.  การส่งเสริมการตลาด (Promotion)  ใช้หลักการติดต่อสื่อสารที่ดี (Communication)  และใช้ข้อความโฆษณาที่เน้นความเงางามและความสวยทนทาน  ตลอดคนความปลอดภัย ไม่มีมลภาวะจากสารปรอทและสารตะกั่ว แสดงว่าการโฆษณาต้องคำนึงถึง ภาระความรับผิดชอบของธุรกิจที่มีต่อสังคมและมนุษยชาติ
แนวความคิดทางการตลาด    (ประกอบการเรียนการสอนบทที่ 2 แนวความคิดทางการตลาด)
 
ถือว่าใช้ปรัชญาในการบริหารการตลาดที่สอดคล้องกับแนวความคิดทางการตลาดด้านการตลาดและสังคม ดังนี้
            การมุ่งความสำคัญที่ลูกค้า   (Customer  orientation)  และเน้นความรับผิดชอบของธุรกิจที่มีต่อสังคมและมนุษยชาติ (Social  responsibility  and  human  orientation) ดังข้อความของ ไอ  ซี  ไอ  ดูลีกช์  ไม่ผสมสารตะกั่ว ไม่ผสมสารปรอท  ไม่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ  และยังที่ความเงางาม  และความสวยทนทานนานกว่า 10 ปี
ฯลฯ


	ใบงานที่ 1  
ประกอบแผนการสอนบทที่ 1

เรื่อง  องค์ประกอบ หรือส่วนประสมทางการตลาด
จุดประสงค์ของงาน
1. เพื่อให้รู้จักศึกษาค้นคว้าหาความรู้และข้อมูลเกี่ยวกับ องค์ประกอบ หรือส่วนประสมทางการตลาด
2. เสริมสร้างทักษะความสามารถทางด้านการปฏิบัติ  การพูด  การฟัง
3. พัฒนาบุคลิกในการพูด  การถาม  การตอบคำถาม และการแลกเปลี่ยนความรู้ซึ่งกันและกัน
4. เพื่อให้นักศึกษาได้มีบทบาทในการเรียน และสร้างสรรค์บรรยากาศที่ดีจากการเรียน
กิจกรรม
            1.  ให้นักศึกษาแบ่งกลุ่มๆ ละ 4 คน  นำผลิตภัณฑ์หรือบริการมากลุ่มละ 2  ชนิด แล้วให้อธิบายกลยุทธ์การตลาด (ซึ่งประกอบไปด้วย 4 Ps) ของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง 2 ชนิดโดยดูตัวอย่างจากใบความรู้เรื่องส่วนประสมการตลาดของบริษัทสีไอซีไอ จำกัด  
            2.  ให้นักศึกษาร่วมกันสรุปลักษณะของ“ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง  2  ชนิด” ให้บันทึกผลและรายงานหน้าชั้นเรียน  ให้จัดทำสื่อประกอบการรายงานด้วย   เมื่อรายงานหน้าชั้นเรียนแล้วให้ผู้ฟังซักถามปัญหา  ข้อสงสัยเกี่ยวกับ “ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง  2  ชนิด” ให้บันทึกผลและรายงานหน้าชั้นเรียน  ให้จัดทำสื่อประกอบการรายงานด้วย
             3.  เมื่อรายงานหน้าชั้นเรียนแล้วให้ผู้ฟังซักถามปัญหา  ข้อสงสัยเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์หรือบริการทั้ง  2  ชนิด” จากนั้นให้ผู้รายงานตั้งคำถามเพื่อถามผู้ฟังอย่างน้อย 2 คำถาม  
เกณฑ์การพิจารณา
1. ความพร้อมในการเตรียมตัว
2. บุคลิกลักษณะ  กิริยา  ท่าทางในการพูด  น้ำเสียง
3. ความรู้เกี่ยวกับเนื้อหา ความถูกต้อง  ปฏิภาณในการตอบ และการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า
4. เนื้อหาสาระที่ได้จากการพูดการฟัง



แบบประเมินผลการนำเสนอผลงาน
ชื่อกลุ่ม……………………………………………ชั้น………………………ห้อง................................................
รายชื่อสมาชิก
                          1……………………………………เลขที่…….    2……………………………………เลขที่…….
  

                          3……………………………………เลขที่…….    4……………………………………เลขที่…….

	ที่
	รายการประเมิน
	คะแนน
	ข้อคิดเห็น

	
	
	3
	2
	1
	

	1
	เนื้อหาสาระครอบคลุมชัดเจน (ความรู้เกี่ยวกับเนื้อหา ความถูกต้อง  ปฏิภาณในการตอบ และการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า)
	
	
	
	

	2
	รูปแบบการนำเสนอ
	
	
	
	

	3
	การมีส่วนร่วมของสมาชิกในกลุ่ม
	
	
	
	

	4
	บุคลิกลักษณะ  กิริยา  ท่าทางในการพูด  น้ำเสียง  ซึ่งทำให้ผู้ฟังมีความสนใจ
	
	
	
	

	รวม
	
	
	
	


            ผู้ประเมิน…………………………………………………

เกณฑ์การให้คะแนน
1.  เนื้อหาสาระครอบคลุมชัดเจนถูกต้อง

3  คะแนน    =  มีสาระสำคัญครบถ้วนถูกต้อง  ตรงตามจุดประสงค์

2  คะแนน    =  สาระสำคัญไม่ครบถ้วน  แต่ตรงตามจุดประสงค์

1  คะแนน    =  สาระสำคัญไม่ถูกต้อง ไม่ตรงตามจุดประสงค์
2.  รูปแบบการนำเสนอ
3  คะแนน     =  มีรูปแบบการนำเสนอที่เหมาะสม  มีการใช้เทคนิคที่แปลกใหม่  ใช้สื่อและเทคโนโลยี    
                         ประกอบการ นำเสนอที่น่าสนใจ  นำวัสดุในท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้อย่างคุ้มค่าและประหยัด
2 คะแนน    =  มีเทคนิคการนำเสนอที่แปลกใหม่  ใช้สื่อและเทคโนโลยีประกอบการนำเสนอที่น่าสน ใจ  แต่ขาด 
                         การประยุกต์ใช้ วัสดุในท้องถิ่น        
                  1  คะแนน     =  เทคนิคการนำเสนอไม่เหมาะสม และไม่น่าสนใจ
3.  การมีส่วนร่วมของสมาชิกในกลุ่ม

3  คะแนน     =  สมาชิกทุกคนมีบทบาทและมีส่วนร่วมกิจกรรมกลุ่ม

2  คะแนน     =  สมาชิกส่วนใหญ่มีบทบาทและมีส่วนร่วมกิจกรรมกลุ่ม

1  คะแนน     =  สมาชิกส่วนน้อยมีบทบาทและมีส่วนร่วมกิจกรรมกลุ่ม
4.  ความสนใจของผู้ฟัง

3  คะแนน     =  ผู้ฟังมากกว่าร้อยละ 90  สนใจ และให้ความร่วมมือ

2  คะแนน     =  ผู้ฟังร้อยละ 70-90  สนใจ และให้ความร่วมมือ

1  คะแนน     =  ผู้ฟังน้อยกว่าร้อยละ 70  สนใจ และให้ความร่วมมือ
แบบประเมินกระบวนการทำงานกลุ่ม
ชื่อกลุ่ม……………………………………………ชั้น………………………ห้อง..........................................

รายชื่อสมาชิก

1……………………………………เลขที่…….
      2……………………………………เลขที่…….


3……………………………………เลขที่…….
      4……………………………………เลขที่…….

	ที่
	รายการประเมิน
	คะแนน
	ข้อคิดเห็น

	
	
	3
	2
	1
	

	1
	การกำหนดเป้าหมายร่วมกัน
	
	
	
	

	2
	การแบ่งหน้าที่รับผิดชอบและการเตรียมความพร้อม
	
	
	
	

	3
	การปฏิบัติหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย
	
	
	
	

	4
	การประเมินผลและปรับปรุงงาน
	
	
	
	

	รวม
	
	
	
	


ผู้ประเมิน…………………………………………………

วันที่…………เดือน……………………..พ.ศ…………...

เกณฑ์การให้คะแนน
1.  การกำหนดเป้าหมายร่วมกัน

3  คะแนน  =  สมาชิกทุกคนมีส่วนร่วมในการกำหนดเป้าหมายการทำงานอย่างชัดเจน

2  คะแนน  =  สมาชิกส่วนใหญ่มีส่วนร่วมในการกำหนดเป้าหมายในการทำงาน
1  คะแนน  =  สมาชิกส่วนน้อยมีส่วนร่วมในการกำหนดเป้าหมายในการทำงาน
2.  การหน้าที่รับผิดชอบและการเตรียมความพร้อม
3  คะแนน  =  กระจายงานได้ทั่วถึง  และตรงตามความสามารถของสมาชิกทุกคน   มีการจัดเตรียมสถานที่  สื่อ / 

                      อุปกรณ์ไว้อย่างพร้อมเพรียง  ยึดหลักความประหยัด

2  คะแนน  =  กระจายงานได้ทั่วถึง  แต่ไม่ตรงตามความสามารถ  และมีสื่อ / อุปกรณ์ไว้อย่างพร้อมเพรียง แต่ขาด
                                    การจัดเตรียมสถานที่ และไม่ยึดหลักความประหยัด

1  คะแนน  =  กระจายงานไม่ทั่วถึงและมีสื่อ / อุปกรณ์ไม่เพียงพอ และไม่ยึดหลักความประหยัด
3.  การปฏิบัติหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย

3  คะแนน  =  ทำงานได้สำเร็จตามเป้าหมาย และตามเวลาที่กำหนด มีความรอบรู้ รอบคอบ และระมัดระวัง

2  คะแนน  =  ทำงานได้สำเร็จตามเป้าหมาย แต่ช้ากว่าเวลาที่กำหนด ไม่มีความรอบรู้ รอบคอบ และระมัดระวัง

1  คะแนน  =  ทำงานไม่สำเร็จตามเป้าหมาย และไม่มีความรอบรู้ รอบคอบ และระมัดระวัง
4.  การประเมินผลและปรับปรุงงาน

3  คะแนน  =  สมาชิกทุกคนร่วมปรึกษาหารือ  ติดตาม  ตรวจสอบ  และปรับปรุงงานเป็นระยะ มีความรอบรู้ รอบคอบ และระมัดระวัง

2  คะแนน  =  สมาชิกบางส่วนมีส่วนร่วมปรึกษาหารือ  แต่ไม่ปรับปรุงงาน ไม่มีความรอบรู้ รอบคอบ และระมัดระวัง

1  คะแนน  =  สมาชิกบางส่วนมีส่วนร่วมไม่มีส่วนร่วมปรึกษาหารือ และปรับปรุงงาน ไม่มีความรอบรู้ รอบคอบ และระมัดระวัง
	แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย
บทที่ 1 ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด
ตอนที่ 1 จงเลือกตำตอบที่ถูกต้องที่สุดเพียงคำตอบเดียว
             1......................................................................................................................................................................

2......................................................................................................................................................................

3...................................................................................................................................................................... 
ตอนที่ 2  จงตอบคำถามต่อไปนี้

1..............................................................................................................................................................................................

2..............................................................................................................................................................................................

3..............................................................................................................................................................................................


	บันทึกหลังการสอน
บทที่ 1 ความรู้พื้นฐานด้านการตลาด
ผลการใช้แผนการสอน     

1. แผนการสอนที่กำหนดไว้สามารถใช้สอนได้ทันตามเวลาที่กำหนด 
2. สามารถนำไปใช้ปฏิบัติการสอนได้ครบตามกระบวนการเรียนการสอน
ผลการเรียนของนักเรียน
1. นักศึกษาส่วนใหญ่มีความเข้าใจในบทเรียนร่วมกัน  อภิปรายตอบคำถามในกลุ่ม และร่วมกันปฏิบัติใบงานที่ได้รับมอบหมาย
2. คะแนนการทดสอบหลังเรียนดีขึ้นเมื่อเทียบกับคะแนนการทดสอบก่อนเรียน
3. นักศึกษาบางคนไม่ค่อยแสดงความคิดเห็นภายในกลุ่ม
ผลการสอนของครู
1. สอนเนื้อหาได้ครบทุกกระบวนการ
2. แผนการสอนและวิธีการสอนครอบคลุมเนื้อหาการสอนทำให้ผู้สอนสอนได้อย่างมั่นใจ 
3. นักศึกษาบางคนที่ไม่ค่อยแสดงความคิดเห็นภายในกลุ่ม  ครูผู้สอนต้องคอยกระตุ้นนักศึกษาให้แสดงความคิดเห็น
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จบหลักสูตร

ได้รับคุณวุฒิการศึกษาวิชาชีพ

แสดงความสัมพันธ์การสอนแบบมุ่งเน้นฐานสมรรถนะอาชีพ

สมรรถนะ

(Competency Base)

การประยุกต์ใช้

 ความรู้ ทักษะ คุณธรรม

ประเมินผลยึดสมรรถนะอาชีพ
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สอบ
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